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September 2007
I. Uvod:

Pregled  in analiza primerov dobrih praks razvijanja multdisciplinranega pristopa pri razvoju novih proizvodov  na osnovi naravne in kulturne dediščine  iz množice primerov izdvaja šest po našem mnenju najznačilnejših in kar je najbolj pomembno, najkoristnejših primerov: tri iz širše svetovne in tri iz slovenske prakse. Služila bosta kot osnova pri vzpostavitvi  etno dizajn centra, ki ga v tem  kontekstu razumemo kot regijsko razvojno infrastrukturo, ki  s povezovanjem znanja iz raziskovalnih in znanstvenih inštitutov ter visokih šol s potrebami razvoja gospodarskih dejavnosti  omogoča inoviranje novih produktov in tehnologij ter povečuje konkurenčnost in mednarodno prepoznavnost določenega okolja. Poudarek je na integraciji ekspertnih znanj s področja dizajna, tradicionalnih znanj in spretnosti, materialov in tehnoloških postopkov za zagotavljanje visoke produktivnosti dela in ponudbo inovativnih izdelkov, prilagojenih specifičnim potrebam trga. 

Preden pa se lotimo analize, poglejmo, kaj razumemo pod pojmi, zapisanimi v naslovu, zlasti »naravne in kulturne dediščine« in kaj pomeni besedna zloženka »etno dizajn«.

Da bi morda globlje dojeli jezikovni pomen, si  oglejmo vsako besedo posebej. 

narava –e  ž, naraven,nadnaraven,nenaraven. Pslovan.*narav b *narava je izpeljano iz *naraviti, kar je sestavljeno iz na in raviti (beseda raviti ni pojasnjena, zato  izpeljava ni najbolje posrečena. Bolj verjetno se sliši ravno /tla,zemlja,obzorje/ op.p.).5 

kult – a  m  čaščenje. Tujka, prevzeta po zgledu nem. Kult iz lat. cultus –čaščenje, spoštovanje, prvotno obdelovanje, gojenje, kar je izpeljano iz lat. colere  -obdelovati (polje) (Kl 418)5

kultura-e  ž, kulturen, kulturnik, kulturnica. Prevzeto po zgledu nem Kultur in frc. culture iz lat.cultura–vzgoja, izobrazba,spoštovanje, prvotno –obdelovanje, poljedelstvo, kar je izpeljano iz lat. colere – obdelovati (polje) (Kl.418)5 

ded –a  m, (pog. in nar. dec), staroslovansko in pri vseh slovanskih narodih je isti koren

dediščina -  2 kar je prevzeto iz preteklosti; kulturna dediščina; duhovna dediščina preteklosti / rešiti se kolonialne dediščine 3

Država Slovenija opredeljuje pojem kulturne dediščine kot   območja in komplekse, grajene in drugače oblikovane objekte, predmete ali skupine predmetov oziroma ohranjena materializirana dela kot rezultat ustvarjalnosti človeka in njegovih različnih dejavnosti, družbenega razvoja in dogajanj, značilnih za posamezna obdobja v slovenskem in širšem prostoru, katerih varstvo je zaradi njihovega zgodovinskega, kulturnega in civilizacijskega pomena v javnem interesu.


Dediščina so predvsem arheološka najdišča in predmeti; naselbinska območja, zlasti stara mestna in vaška jedra, oblikovana narava in kulturna krajina, stavbe, njihovi deli ali skupine stavb umetnostne, zgodovinske ali tehnične pričevalnosti; stavbe in drugi predmeti, ki so v zvezi s pomembnimi osebami in dogodki naše politične, gospodarske in kulturne zgodovine; arhivsko gradivo; knjižnično gradivo; predmeti ali skupine predmetov zgodovinskega, umetnostnozgodovinskega, arheološkega, umetnostnega, sociološkega, antropološkega, etnološkega ali naravoslovnega pomena, ki izpričujejo zgodovinska dogajanja na Slovenskem.
Dediščina so po tem zakonu nepremičnine ali njihovi posamezni deli, skupine nepremičnin in območja (v nadaljnjem besedilu: nepremična dediščina) ter premičnine in njihove zbirke (v nadaljnjem besedilu: premična dediščina).7

Pojem je v kontekstu varovanja,kot vidimo, znatno ožji. V našem primeru pa  uporabljamo pojem v njegovem najširšem možnem pomenu. 

Rokodelstvo….ali kot lepo rečejo Porabci: domača delavnost (haziipar)

Beseda etno izhaja iz grške besede  ethnos, kar pomeni ljudstvo. Gre torej za vse, kar izvira iz ljudstva, kar je (bilo) v splošni ljudski rabi, kar je značilno za pleme, ljudstvo itn.

etno…prvi del podr.zlož. (ljudstvo) 4  

etničen –čna prid. – nanašajoč se na pleme,narod. Tujka, prevzeta in prilagojena prek nem.ethnisch v enakem pomenu iz gr.  ethnikos-nanašajoč se na  tuja plemena, poganska ljudstva, kar je iz gr. ethnos , pleme, narod, pogansko ljudstvo (Kl,191). Iz iste gr. besede je zloženo tudi etnologija, znanost o ljudstvih.  5   

etničen –čna –o /gr. ethnikos  iz ethnos ljudstvo/ 1. prvotno: poganski (ker so kršč.pisci srednjega veka vse nekristjane imenovali ethne, ljudstva), 2 danes: ljudski; naroden, narodnosten, v zvezi z narodno pripadnostjo; etnični princip narodno(stno) načelo, npr. kot kriterij pri razmejitvi dveh ozemelj; etnični sestav narodnostni sestav prebivalstva 6

etnološko –narodopisno,nanašajoče se na etnografijo, vedo o   materialni, družbeni in duhovni kulturi posameznih ljudstev, narodov 3

Morda bi namesto  besede etno bolje ustrezala lepa slovenska beseda starosvetno, ki pa je že povsem izven vsakdanje uporabe. Vse,kar se nanaša na stari svet, je starosvetno. 

V ruščini pomeni starosvetskij starobiten, kar je bilo običajno v starih časih, kar izvira iz starih časov, torej tudi starosveten.2  Gogolj je npr.spisal Starosvetskije pomeščiki, izraz starosvetni označuje torej nekaj, kar izvira iz starega sveta ali časa. Izraz  uporabljajo tudi sodobnejši etnologi (npr.Kuret: Praznično leto Slovencev), zato se ga bomo posluževali tudi mi. Poleg tega je izraz širši, kakor razumemo etno. Nanaša se na vsa duhovna področja, na snovno, materializirano  in nematerializirano duhovno kulturo naroda, ljudstva, torej vso kulturno dediščino v širokem pomenu besede.

Starosvetnost zaobjema tudi vse, kar razumemo pod pojmom »starožitno«. Vendar je izraz nekoliko globlji in širši. 

DIZAJN a  m, pojm. (a) (industrijsko) oblikovanje  4

Zanimivo je, da se je beseda uveljavila šele v zadnjem času in je v  naših slovarjih prejšnjega stoletja ne zasledimo kot samostojna gesla, marveč se pojem skuša uveljaviti v obliki zloženke industrijsko oblikovanje, v angleških pa  je opisan dokaj natančno,naprimer: 

design  1a - a preliminary plan or sketch for making something  /, b – the art of producing these. 2 a- scheme of lines or shapes forming a patterrn or decoration. 3 a – plan, purpose, or intention. 4 a – a completed version of a sketch, concept, or pattern. b- an established version  of a product (our most popular design) 9

7 -Zakon o varstvu kulturne dediščine, Ur.l.RS št. 7/1999

1 Franc Kotnik, Slovenske starosvetnosti, Slovenska poljudnoznanstvena knjižnica, letnik 1, št.4, 1943

2 Slovar slovenskega knjižnega jezika 1, DZS 1970

3 Slovenski pravopis,Ljubljana 2001

4 Marko Snoj: Slovenski etimološki slovar, Mladinska knjiga 1997

5 France Verbinc: Slovar tujk, Cankarjeva založba, 1997

design  1 (dizain) namen, namera, cilj; načrt, skica, risba; vzorec, model, kroj; techn  konstrukcija, sestava

design 2  (dizain) vt&vi (na)risati; označiti; planirati, nameravati, naklepati; skleniti, sklepati, določiti, določati, to design for – nameniti za  10

dizajn – načrt, risba, tekstilni vzorec na tkanini ali pletivu 11 

Precej časa je bil dizajn drugotnega pomena in v senci tehnike. Oblikovalec je v procesu proizvodnje prišel na vrsto šele na koncu, ko je moral inovaciji dodati piko na i.  Precej takih primerkov vidimo v enem najstarejših muzejev Design Museum  v  Londonu.  Muzej so odprli leta  1989 s podporo  dizajnerja-podjetnika Terenca Conrana, ki je želel razširiti zavest o pomembnosti dizajna v izobraževanju, industriji, trgovini in kulturi.8

Znameniti danski dizajner David Lewis pravi, da z dizajnom pripoveduje zgodbo o idejah, izdelkih in o ustvarjalcih. 

Danes je po svetu že veliko specializiranih muzejev, eden večjih v New Yorku, dizajn pa je našel vidno mesto v vseh muzejih moderne umetnosti. In ne le to. V procesu inovacije ima najpomembnejšo vlogo, ker predstavlja vso idejo oziroma koncept, ki stoji za nekim izdelkom. Njegova vloga je, tako Lewis, precej širša od sloga, mode, okusa, trendov…

Dober dizajn je po njegovem univerzalni jezik, ker v ospredje postavlja čustva. Opazovalca ne pusti ravnodušnega  - ali navduši ali pa je predmet kritike. Vedno pa si prizadeva  izdelovati izdelke, ki ljudem lajšajo življenje. Tudi na Danskem se vse bolj zgledujejo po dobrih starih časih…

Zakaj se ne bi tudi na Slovenskem? Še več: Slovenci imamo tako bogato naravno in kulturno dediščino, kakor malokateri narod na ozemlju primerljive velikosti. Od kod tolikšne razlike na tako majhnem prostoru? Zakaj tolikšno bogastvo (različnosti)? 

Kaj pogojuje različnost regij?

· Različni klimatski pogoji;

· geografska lega, sestava tal – komunikacije/migracijski tokovi;

· gospodarski pogoj i- produkcijski odnosi;

· različne kulturnozgodovinske in tudi politične razmere;

· etnična sestava prebivalstva;

in še bi lahko naštevali dejavnike, ki vplivajo na oblikovanje in raznolikost naravne in kulturne dediščine. Toda o tem kasneje.  Ob samem nazivu projekta torej po našem mnenju ni dilem in mnenja smo, da je dovolj transparenten in jasen.

6 DK Ilustrirani angleški slovar Oxford, DZ 1998

7 Grad,Škerlj,Vitorovič, Veliki angleško slovenski slovar, DZS,1992

8 Martin Ojsteršek, Veliki ugankarski slovar,Mladinska knjiga,2000

9 Dictionary of the arts, Gramercy books, New York,1994

II. Namen in cilji pregleda obstoječih domačih in mednarodnih praks delovanja sorodnih organizacij

Za podjetniški model kulture (s tem pa tudi njene dediščine) je najpomembnejše politično ekonomsko razumevanje ustvarjalnosti. V Schumpertovi razlagi podjetništva je poslovna ustvarjalnost povezana z inovativnostjo, ki vpliva na tehnološke spremembe in s tem na gospodarsko rast in ustvarjanje vrednosti. V devetdesetih letih pa sta ekonomska teorija rasti (Roemer) in menedžerska teorija kompleksnih in kreativnih organizacij (Stacey) postregli z mnogo širšim razumevanjem ustvarjalnih procesov. To je celota novih iskanj poslovnih priložnosti, ustvarjanja prihodnjih poslovnih dogodkov, ki povečujejo poslovne možnosti za prihodnji zaslužek, pri katerih je odločilen  intelektualni in kulturni kapital.1

Kaj je bolj primernega  za iztočnico razvojnih in poslovnih priložnosti na slovenskem, kakor je kulturna dediščina? Ustava Republike Slovenije v svojem 73.členu nalaga državljanom dolžnost varovanja naravnih znamenitosti in redkosti ter kulturnih spomenikov, državi in lokalnim skupnostim pa skrb za ohranjanje naravne in kulturne dediščine. Že v naslednjem členu  opredeljuje, da pa je gospodarska pobuda svobodna!  Prav to pobudo prinaša projekt ETNO DIZAJN. Pobudo, ki združuje oboje: ohranjanje in razvijanje kulturne dediščine z neposrednimi gospodarskimi učinki. Projekt namreč vzpostavlja mrežo ateljejev/oblikovalskih središč na območju Slovenije za iskanje novih oblik in tehničnih rešitev na osnovi naravne in kulturne dediščine. Na začetku seveda samo enega (na Koroškem), ki pa bo neke vrste testni/pilotni vzorec za nacionalno/regijsko mrežo. Nacionalni program za kulturo 2004 –2007 je med ukrepe uvrstil uvajanje posrednih finančnih vzpodbud za vlaganja v kulturno dediščino. 4.cilj tega programa na področju varstva kulturne dediščine je vključevanje kulturne dediščine v sodobno življenje in razvoj, izboljšanje dostopnosti dediščine in povečanje njenega identifikacijskega in vzgojnega potenciala. Bistveno izboljšane podatkovne baze so odlična iztočnica za vzpostavljanje sistema razvoja in inovacijskih prijemov, prav tako pa tudi prednostno podpiranje programov in projektov, ki so usmerjeni v povezovanje s turizmom, v uvajanje novih oblik programov za obiskovalce oziroma razvijanje interpretacijskih centrov. Še najbolj pa naš projekt ustreza 5.cilju, ki  zagotavlja dediščini vlogo dejavnika v gospodarskem razvoju ter vlogo spodbujevalca trajnostnega razvoja in kakovosti življenja. Med ukrepi  za dosego tega cilja seveda še ni oblikovanja starosvetnosti ali etno dizajna, kar potrjuje enkratnost in izvirnost  tega projekta in povsem novo zamisel, ki se mora s tem projektom šele uveljaviti in vklučiti v nacionalni program za naslednje obdobje.

Prepričani smo, da projekt vsebuje temeljne iztočnice in nujne pogoje za dvig zavesti o gospodarskem in razvojnem ter kulturnem pomenu kulturne dediščine in posredno tudi izboljšanju stanja na področju njenega ohranjanja.In nenazadnje  naš obravnavani projekt  omogoča širše (disperzijsko) vključevanje in uveljavljanje Slovenije v mednarodni prostor s pomočjo kulturne dediščine. Slovenija se  je z vstopom v Evropsko  unijo zavezala varovati in razvijati evropsko kulturno  dediščino, s tem pa tudi svojo, saj je slovenska kulturna dediščina njen integralni del. S tem v  zvezi  si Slovenija prizadeva sodelovati z EU in njenimi organizacijami v zvezi z izboljševanjem načinov varstva in razvoja kulturne dediščine.13

Naravna in kulturna dediščina tako postaja tudi v Sloveniji pomembna poslovna priložnost, ki lahko glede na sedanjo stopnjo razvitosti in v povezavi z gospodarstvom pomembno prispeva k uresničevanju razvojnih ciljev  Slovenije, opredeljenih v Strategiji razvoja Slovenije 2007-2013 ( konkurenčnosti, rasti BDP, novim delovnim mestom, dvigu izobrazbene rasti proizvajalcev  in akterjev, uveljavljanju načel trajnostnega razvoja, skladnemu regionalnemu

 azvoju, krepitvi kulturne identitete in povečanju prepoznavnosti Slovenije v mednarodnem prostoru).
Dr.Bogomil Kovač: Pozabljiva ekonomika umetniških muz (Bruno S.Frey in Werner W.Pommerehne: Muze na trgu, Odkrivanje ekonomike umetnosti, Spremna beseda,PAC 2001)
Prepoznavnost Slovenije se zrcali tudi skozi sposobnost vključevanja naravne in kulturne dediščine v ponudbo, ki  v svojem bogastvu ( domača in umetna obrt, naravne danosti , produkti ter znanja in spretnosti prebivalstva) skriva številne neizkoriščene priložnosti. Samo v zadnjih dveh letih je v Sloveniji nastalo deset podeželskih razvojnih jeder (PRJ), zasnovan je Rokodelski center Slovenije v Ribnici in znanih je še nekaj poskusov, ki usmerjajo svoje aktivnosti tudi v  ustvarjanje pogojev za razvoj podjetnosti na osnovi naravne in kulturne dediščine, poleg tega pa so prepoznane številne iniciative v tej smeri v vseh predelih Slovenije, ki pa se ne realizirajo v celoti, ker pri tem nimajo ustrezne podpore. 

Rokodelstvu rečejo Porabci  domača delavnost (madžarsko: haziipar), kar morda še bolj ustreza imenu te dejavnosti.

 Vrhunskost posameznega izdelka ali produkta zahteva kompleksno strokovno znanje, v novejšem času zlasti na področju oblikovanja in estetskih kvalitet. Vse to pa presega zmožnosti posameznega mikro podjetniškega  projekta, ki svojo ustvarjalno moč usmerja predvsem v tehnološko kvaliteto izdelka, pri tem pa mu zmanjkuje tako znanj kot časa za razvojne in oblikovalske vsebine. Posledično pa se poglablja v močvirje  neselektivne  ponudbe in povpraševanja in s tem tone na nižje cenovne ravni. Naslednji problem, ki ga zaznavamo, je odsotnost načrtnega povezovanja znanj in spretnosti, ki obstajajo na tem področju, z nosilci razvoja v gospodarstvu oziroma nekaterimi industrijskimi panogami. Posamični primeri dobrih praks nakazujejo možnosti izvirnih dopolnitev npr. v oblačilni, steklarski, lesni....industriji z znanji, izdelki ali produkti, ki svoj navdih črpajo iz naravne in kulturne dediščine. S tovrstnim povezovanjem ter nenehnim inoviranjem je možno razviti številne produkte, tudi in še posebej  višjega cenovnega razreda, vendar pa le ob pomoči usposobljene raziskovalne ekipe, ki bo delovala znotraj t.im. (regijskega) etno dizajn centra. 

Zakaj ETNO DIZAJN najprej na Koroškem? Če bi sledili običajni praksi, ki centre nacionalnih mrež locira v slovensko glavno mesto in upravno središče, bi se odmaknili od terena, ki ima za tak razvoj največ ustvarjalnega zaledja in ki je za tak razvoj tudi najbolj zainteresiran. Koroška regija  ima bogato tradicijo na področju razvoja produktov z etnološko vrednostjo, uspešne in inovativne pa so tudi bolj ali manj posamične kombinacije industrijske proizvodnje in izdelkov domačih obrti. Ne nazadnje pa je regija v širšem slovenskem prostoru prepoznana tudi zaradi odmevnih razstav domače in umetne obrti, ki se vsako drugo leto organizirajo v Slovenj Gradcu.  Regionalna razvojna strategija Koroške je zato kot eno od svojih razvojnih usmeritev opredelila tudi vzpodbujanje razvoja produktov  in storitev z visoko stopnjo dodane vrednosti  na osnovi povezovanja tradicionalnih obrtnih znanj z modernimi industrijskimi znanji zainteresiranih podjetij. 

Tudi oblikovanje na osnovi naravne in kulturne dediščine ima največ žarišč izven glavnega centra države. Vemo namreč, da zaledje ( podeželje) v razvoju zaostaja za gosto naseljenimi območji.  Vendar to zaostajanje prinaša in premore številne prednosti pred velikimi in razvitimi središči. Naštejmo le najpomembnejše: 

· Podeželje je v preteklosti do popolnosti razvilo in tudi najdlje ohranilo domačo obrt in domače izdelke, šege in navade ter drugo izročilo, kar imenujemo s skupnim imenom (etno)kulturna dediščina. Ker  tega povsod še niso zamenjali izdelki široke potrošnje in novi materiali, so t.im.«zaostali« kraji v resnici »kulturno manj osiromašeni«, zato bolj »bogati«. Preprosto povedano: največ  naravne in etnološke kulturne dediščine, ki je še živa in v uporabi, je v manj razvitih, oddaljenih območjih od industrijskih središč, skratka na podeželju.

· Obrtne in rokodelske delavnice se ohranjajo (dedni prenos znanja) in tudi na novo oživljajo prav na podeželju in s tem izboljšujejo zaposlitveno strukturo in opazno dvigujejo življenjsko raven prebivalstva.

· Zaradi manjše/redkejše poseljenosti je degradacija/kontaminacija okolja (narave) bistveno manjša od predelov velikih naselij, torej lahko govorimo o naravni dediščini, oziroma večjih območij z darovi narave,  ki je človek še ni ranil ali pa uničil. Tu je mogoče še najti avtohtone vrste rastlin in živali, tu je tudi surovinska baza z naravnimi materiali.

· Jasno je, da je industrializacija od konca 19.stoletja do danes zahtevala žrtvovanje čistega okolja in tudi kulturnega spomina. Tam, kjer industrializacije ni ali pa je mehkejša, obstaja možnost, da se je starosvetno  (kar zadeva narave in kulture)  ohranilo. 

· Etnološka dediščina, kakor v nadaljevanju imenujemo naravno in kulturno dediščino (kot predmeta obravnave te analize), predstavlja danosti in neizmerljiv vir idej za razvoj. To bomo dokazali v nadaljevanju in zabeležili v zaključkih te analize.

Britanski minister za kulturo Smith je kulturo v ožjem smislu preprosto imenoval »kreativno industrijo«, ki je pomembna za gospodarski razvoj….in ima vse značilnosti tržnega gospodarstva ( proizvodnjo, trg).

Etno dizajn je resda le segment te kreativne industrije obetavnega časa prihodnosti, vendar  ga lahko uvrstimo med temeljne.  Oblikovanje starosvetnosti  (etno dizajn)  po našem trdnem prepričanju sodi med tiste človekove dejavnosti, ki ima prihodnost na daljši rok.  Tega so se veliko pred nami zavedli v številnih drugih državah po svetu, kjer so izdelki/produkti in storitve, temelječe na naravni in kulturni dediščini, postali pomemben segment gospodarskega razvoja. In ker je prenos dobrih praks v strokovni literaturi prepoznan kot eden od najučinkovitejših elementov izboljšanja kvalitete in dviga standardov
1 na različnih področjih, je za koncipiranje etno dizajn centra primerno, da se opravi pregled obstoječih domačih in mednarodnih praks delovanja sorodnih organizacij in da se ugotovijo skupne značilnosti izbranih primerov ter možne podlage za prenos.

Namen naloge  je torej pregledati domače in mednarodne prakse delovanja sorodnih organizacij in izbrati šest primerov za podroben pregled ter oblikovati ključne ugotovitve in zaključke, uporabne za oblikovanje etno dizajn centra.

III. METODOLOGIJA RAZISKOVANJA

Pri pregledu in analizi primerov dobrih praks smo uporabili interdisciplinarni pristop,kar pomeni, da smo poskušali osvetliti predmet raziskave iz različnih, včasih tudi neobičajnih rakurzov, pogledov. Pri študiju smo uporabili  primarne podatke:

· podatkovne baze strokovnih inštitucij, društvenih organizacij in združenj.

· podatke izbranih šestih primerov;

· empirične analize in situ- na mestu samem;

· podatkovne baze različnih medijev (internet, strokovne in druge revije ipd.)

· razpoložljivo literaturo s področja raziskovanja.

Sekundarni podatki pa izhajajo iz dokumentov na nivoju Evropske unije in Slovenije, iz obstoječih raziskav in  drugih strokovnih gradiv. 

V pripravljeni analizi smo za izbor posameznega primera dobre prakse   uporabljali naslednje kriterije: 

· pestrost ustanoviteljev

· mreža partnerjev

· pravni status

· vrsta storitev

· financiranje

· ključni dejavniki uspeha

IV. PREGLED OBSTOJEČIH DOMAČIH IN MEDNARODNIH PRAKS DELOVANJA SORODNIH ORGANIZACIJ

Pred izborom sedmih primerov dobrih praks, ki smo jih podrobneje analizirali, je bil pripravljen seznam in vsebinski pregled obstoječih domačih in mednarodnih sorodnih organizacij kot sledi:

	Tabela: Pregled  obstoječih domačih in mednarodnih sorodnih organizacij (po državah)

	

	Država
	Institucija
	Spletni naslov
	Opis / opomba

	

	WW
	World Craft Council International (WCC)
	www.wccwis.gr/pages/what.htm
	Mednarodna nevladna organizacija, svetovno združenje za rokodelstvo

	
	The Crafts Center at CHF International
	www.craftscenter.org
	Mednarodna organizacija za ohranjanje in razvoj rokodelstva

	
	EasyCraft
	www.easycraft.org
	Spletna baza rokodelskih izdelkov, izdelovalcev, trgovskih podjetij, galerij, muzejev

	
	IFAT (Fair Trade)
	www.ifat.org
	Mednarodna zveza za alternativno trgovino

	

	EU
	World Craft Council Europe
	www.wcc-bf.org/wccbf.htm
	WCC Evropa

	
	EFTA (European Fair Trade Association)
	www.european-fair-tradeassociation.org
	Evropska federacija uvoznikov izdelkov "pravične trgovine"

	

	Albanija
	Confederation of Albanian Handicraft (KASH)
	www.kash-alb.org
	Nacionalno združenje obrtnikov

	

	Argentina
	FundArt Argentina
	www.fundart.org.ar
	WCC Argentina

	

	Avstralija
	Craft Australia
	www.craftaustralia.com.au
	Nacionalna organizacija za promocijo sodobne obrti

	
	Craft ACT - Craft & Design Center
	www.craftact.org.au
	Lokalno / Regionalno združenje izdelovalcev in oblikovalcev (corporative association)

	
	Australian Craft Network
	www.auscraftnet.com.au

	Spletni register rokodelcev in  izdelkov

	
	OBJEKT - Australian Center for Craft and Design
	www.object.com.au
	Center za promocijo sodobne obrti

	
	Craft Search Australia
	www.craft-search.com.au
	Spletna baza in iskalnik izdelkov domače in umetne obrti

	

	Avstrija
	EZA
	www.eza.cc
	Avstrijska "pravična trgovina"  (IFAT)

	

	Bosna
	Bosna Crafts
	www.bhcrafts.org
	Nevladna (humanitarna) organizacija

	

	Belgija
	WCC Belgique francophone
	www.wcc-bf.org
	WCC Belgija

	
	Oxfam-Wereldwinkels
	www.oww.be
	Belgijska "pravična trgovina"  (IFAT)

	

	Danska
	Danish Arts and Craft Association
	www.danskekunsthaandvaerkere.dk/english.html
	Nacionalno združenje rokodelcev

	
	International Ceramic Research Center of Denmark
	www.ceramic.dk
	Mednarodni raziskovalni center (razvoj keramike)

	
	Arts & Crafts Association Bornholm
	www.craftsbornholm.dk
	Regionalno rokodelsko združenje

	

	Filipini
	Community Crafts Association of the Philippines, Inc.
	www.ccapfairtrade.com
	Nevladna organizacija

	Finska
	The Finnish Crafts Organization / Taito Craftnet
	www.craftnet.fi    www.taitogroup.fi
	Nacionalno združenje rokodelcev

	

	Francija
	S.E.M.A. (Société d'encouragement aux métiers d'arts)
	www.eurosema.com 
	Center za razvoj rokodelstva

	
	SAMAF
	www.samaf.com
	

	
	Solidar'Monde
	www.solidarmonde.fr
	Francoska "pravična trgovina" (IFAT)

	

	Grčija
	EOMMEX
	www.eommex.gr
	Neprofitna organizacija

	
	VEA
	www.vea.gr
	Obrtna zbornica - Atene

	

	Hrvaška
	Kerameikon
	www.kerameikon.com
	

	

	Indija
	Crafts Council of India
	www.craftscouncilindia.org
	Nacionalno združenje rokodelcev

	

	Irska
	Crafts Council of Ireland
	www.ccoi.ie
	Nacionalno združenje rokodelcev

	
	Arts Council of Northern Ireland
	www.artscouncil-ni.org
	Osrednja razvojna agencija Severne Irske

	
	CRAFTMARK
	www.craftmark.ie
	Mednarodna organizacija

	

	Italija
	National Confederation of Crafts and Small and Medium-Sized Enterprises (CNA)
	www.cna.it
	Nacionalno združenje rokodelcev

	
	
	http://www.cna.it/eng/index.htm
	Povezave do regionalnih in lokalnih organizacij pod okriljem CNA

	
	AltroMercato
	www.altromercato.it
	Italijanska "pravična trgovina"  (IFAT)

	
	Afrodite Home Design
	www.etnodesign.it
	Primer manjšega podjetja

	

	Izrael
	Israel Designers Craftsmen Association
	www.designcrafts.org.il/index_en.htm
	Združenje rokodelcev (WCC)

	

	Japonska
	The Association for the promotion of Traditional Craft Industries
	www.kougei.or.jp/english/promotion.html
	Tradicionalno japonsko rokodelstvo

	
	World Craft Forum KAWAZAWA
	www.city.kanazawa.ishikawa.jp
	Spletni forum rokodelcev

	

	Kambodža
	The Cambodian Craft Cooperation
	http://cambodian-craft.com
	Obrtno združenje

	

	Kanada
	Canadian Crafts Federation
	www.canadiancraftsfederation.ca
	Kanadsko združenje rokodelcev

	
	The Metal Arts Guild of Canada
	www.metalarts.on.ca
	Eno izmed cehovskih združenj pod okriljem Ontario Crafts Council

	
	The Canadian Visual Arts Information Network
	www.ccca.ca
	Center za sodobno umetnost

	
	Crafts Association Of British Columbia
	www.cabc.net
	Nacionalna / regionalna združenja rokodelcev

	
	Ontario Crafts Council
	www.craft.on.ca
	

	
	PEI Craft Council
	www.peicraftscouncil.com
	

	
	Saskatchewan Craft Council
	www.saskcraftcouncil.org
	

	
	Craft Council of Newfoundland And Labrador
	www.craftcouncil.nl.ca
	

	
	Nunavut Arts And Crafts Association
	www.nacaarts.org
	

	
	Nova Scotia Designers Crafts Council
	www.nsdcc.ns.ca
	

	
	Ten Thousand Villages (IFAT)
	www.tenthousandvillages.com
	Center za vzpodbujanje in razvoj rokodelstva

	

	Nemčija
	Bundesverband Kunsthandwerke
	www.german-crafts.org
	Nemško nacionalno obrtno združenje

	
	GEPA
	www.gepa.de
	Nemška "pravična trgovina" (IFAT)

	
	CoH - Handwerkskammer
	www.hwk.de
	Obrtna zbornica Mainz, Nemčija

	
	Handwerker Markt
	www.handwerkermarkt.de
	Spletna baza obrtnikov

	
	

	Nova Zelandija
	Nga Taonga a Hine-te-iwa-iwa
	www.craftinfo.org.nz
	Spletna baza obrtnikov

	

	Madžarska
	The International Ceramics Studio
	www.icshu.org
	Umetniški center za razvoj in promocijo izdelkov iz keramike

	

	Nepal
	Handicraft Design & Development Center of Nepal
	www.nepalhandicraftdesign.org
	Nacionalni razvojni center

	

	Nizozemska
	BNO (Association of Dutch Designers)
	www.bno.nl
	Nizozemsko združenje oblikovalcev

	
	Fair Trade Organisatie
	www.fairtrade.nl
	Nizozemska "pravična trgovina" (IFAT)

	

	Pakistan
	The Habitat
	www.thehabitat.org
	Nevladna neprofitna organizacija za vzdržen razvoj

	

	Portugalska
	Centre for Professional Training
	www.cearte.pt
	Izobraževanje in zaposlovanje rokodelcev

	
	Professional Training Centre for Ceramic Industry
	www.cencal.pt
	Umetniški center za razvoj in promocijo izdelkov iz keramike

	

	Slovaška
	ÚĽUV - The cultural organization
	www.uluv.sk
	Inštitut za razvoj ljudske umetnosti, Regionalni razvojni centri

	

	Srbija
	CHF Srbija
	www.chfserbia.org
	Srbska  CHF

	

	Španija
	Oficio Y Arte
	www.oficioyarte.org
	Špansko združenje rokodelcev

	
	Ideas
	www.ideas.coop
	Španska "pravična trgovina" (IFAT)

	
	La Fundación Española para la Innovación de la Artesanía
	www.fundesarte.org
	Fundacija za rokodelske inovacije

	

	Švedska
	Konsthantverkscentrum (K.H.V.C.)
	www.konsthantverkscentrum.se
	Največje združenje obrtnikov na Švedskem

	
	Svensk Form (The Swedish Society of Crafts and Design)
	www.svenskform.se
	Neprofitna vladna organizacija za razvoj švedskega oblikovanja

	

	Švica
	FORM FORUM
	www.formforum.ch
	Inovativno, ekperimentalno rokodelstvo (WCC)

	
	Claro Fair Trade
	www.claro.ch
	Švicarska "pravična trgovina" (EFTA)

	
	Swiss Ceramics
	www.swissceramics.ch
	Lončarstvo / keramika

	

	Turčija
	Hiref
	www.hiref.com.tr
	Zasebno podjetje (WCC)

	

	Velika Britanija / Škotska
	British Craft Council
	www.craftscouncil.org.uk
	Nacionalno združenje rokodelcev

	
	The Hub - Center for Craft Design and Making
	www.thehubcentre.org
	Nacionalni center za obrt in dizajn

	
	Traidcraft
	www.traidcraftshop.co.uk
	Angleška "pravična trgovina"

	
	Scottish Arts Council
	www.sac.org.uk
	Konzorcij

	
	

	ZDA
	American Craft Council
	www.craftcouncil.org
	Nacionalna neprofitna izobraževalna organizacija

	
	Touchstone Center for Crafts
	www.touchstonecrafts.com
	Šola tradicionalnih obrti


	TABELA: PREGLED PODOBNIH PRAKS V TUJINI

	Država
	Institucija
	Www
	Ustanovitev
	Partnerji / Člani
	Dejavnost
	Financiranje
	Pravni status
	Ključni dejavniki uspeha

	

	medn.
	WCC
	www.wccwis.gr
	1964
	Nacionalne "entitete" (skupina, partnerstvo, korporacija, združenje, druga organizacija znotraj države ali vladne pisarne, ministrstvo ali zastopstvo znotraj države ki najbolje predstavlja obrt take države v sklopu WCC), nacionalni pridruženi član, mednarodni in območni član, posamezni člani (obrtniki), častni člani
	Krepitev statusa domače in umetne obrti kot ključnega dela kulturnega in gospodarskega življenja; mednarodna promocija in povezovanje obrtnikov in umetnikov, informacijski in inovacijski transfer, pomoč pri internacionalizaciji, organizacija seminarjev, delavnic, razstav, tekmovanj,  strokovnih konferenc, ipd.
	Članarine, projekti, javne in zasebne donacije in subvencije 
	Mednarodna, neprofitna, nevladna organizacija
	Fleksibilno poslovanje z nenehnim prilagajanjem, usmerjenost na svetovne trge, iskanje prednosti območij, kjer delujejo, permanentna prisotnost na prezentacijah širom po svetu 

	

	Kanada
	Alberta Craft Council
	www.albertacraft.ab.ca
	1976
	Člani - umetniki, obrtniki; Organizacije -  podjetja, obrtna združenja, muzeji in umetnostne galerije, trgovci; Šole in inštituti;
	Povezovanje umetnikov in obrtnikov; Organizacija obrtnih sejmov, ogledov studijev, tečajev in predavanj, razstav, predstavitev, konferenc, izborov najizdelkov…; Izvedba ali posredovanje pri iskanju zaposlitev, svetovanju, izobraževanju, raziskavah trga,...
	Članarina, projekti, donacije in subvencije, 
	Konzorcij z omejeno odgovornostjo; profitna organizacija
	Dobro povezovanje vseh dejavnikov, močni in vsestranski izobraževalni programi , dobra oblikovalska podpora, organizirano trženje, dobra promocija 


	ZDA
	The Maine Highlands Artisan Guild
	www.themainehighlands-guild.com
	NP, lokalna pobuda
	Člani - rokodelci, drugi obrtniki; Partnerji - proizvodna in trgovska podjetja
	Izobraževanje, promocija in povezovanje rokodelcev; pomoč pri samozaposlitvi, razna usposabljanja; Analize trga in lokalnih / regionalnih resursov
	Članarine, provizije, donacije zasebnih fundacij, subvencije vladnih organizacij
	Cehovsko združenje
	Naslonitev dejavnosti na tradicionalne prakse, močni povezovalni angažma in edukativni programi

	

	medn.


	Aid To Artisans (IFAT)
	www.aidtoartisans.org
	1976
	Člani - rokodelci, predvsem ženske tretjega sveta; Partnerji - maloprodajne trgovske verige, oblikovalska podjetja, galerije,  revije in časopisi (mediji),
	Pomoč rokodelcem pri pridobivanju oblikovalskih, proizvodnih in poslovnih spretnosti (self-sustaining koncept); Svetovanje in razvoj izdelkov, povezovanje obrtnikov in končnih kupcev / uvoznikov, subvencije v začetnih fazah (pomoč pri vstopu na trg); Organizacija prireditev; Informacijske baze
	donacije, subvencije (mednarodne banke in organizacije, fundacije, podjetja), volunterstvo
	Nevladna organizacija
	Povezovanje širših razsežnosti, zlasti področje domače dejavnosti tretjega sveta, usmerjenost v podpore in izobraževanje

	ITA
	Afrodite home design
	www.etnodesign.it
	2001
	Zasebniki, strokovna združenja, strokovne institucije
	Dizajniranje interierjev (etnološki predznak), povezovanje umetnikov različnih profilov (scenografi, arhitekti, filmarji), inofrmacijsko-inovacijski center, sodelovanje z rokodelci
	Zasebni kapital konkuriranje na razpisih, zasebne donacije, subvencije
	Nevladna organizacija zasebnega prava
	Izrazita usmerjenost v dizajniranje na osnovi etnoloških predpostavk, združevanje visokokvalificiranega kadra, inoviranje, zlasti v iskanju funkcionalnosti in vizualna prepoznavnost, široka paleta visokokakovostnih umetniških produktov


	TABELA: PREGLED PODOBNIH PRAKS PRI NAS

	
	Institucija
	Www
	Ustanovitev
	Partnerji / Člani
	Dejavnost
	Financiranje
	Pravni status
	Ključni dejavniki uspeha

	

	
	Edinstvena Slovenija


	
	2001 -2003

(pilotni projekt)
	PCMG

Impact Communications Canada

Inova, IPAK, TIZDD, Etnogalerija Skrina
	Prenos modela pomoči mikro podjetjem oz. podjetnikom začetnikom s podjetniškimi idejami na področju naravne in kulturne dediščine pri razvoju kvalitete produktov in trženju; razvoj blagovne zanmke „Edinstveno iz Slovenije“ - „Uniquely Slovenia“
	Ministrstvo za gospodarstvo

Pospeševalni center za malo gospodartvo

podjetniki
	Pilotni projekt
	Izdelan podroben načrt aktivnosti za prenos cnow-how-a; izvedeno usposabljanje izdelovalcev – rokodelcev, usposabljanje za promotorje, vzpostavljena baza podatkod cca. 1800 izdelovalcev; pripravljen iz izveden razpis za sodelovanje izdelovalcev na sejmu v Los Angelesu (izbranih 67 izdelovalcev in več kot 420 izdelkov), izdelan promocijsko prodajni komplet Uniquely from Slovenia/Edinstveno iz Slovenije; vzpostavljena stalna komunikacija z izdelovalci in tujimi partnerji; pomoč pri oblikovanju izdelkov




	

	
	Podjetniški center Slovenj Gradec – enota  znotraj centra: Rokodelski center Koroške


	www.podjetniskicenter-sg.si
	1999
	Društvo za delo na domu DURI, MO Slovenj Gradec, občina Mislinje, rokodelci na območju Koroške (okrog 50 pravnih in fizičnih oseb), Koroški pokrajinski muzej

Slovenska gospodarska zveza Celovec

Obrtna zbornica
	Animacijsko- informacijske aktivnosti na področju rokodelstva; usposabljanje izdelovalcev; mreženje izdelovalcev in povezovanje s turistično ponudbo; zagotavljanje stalne oblikovalske podpore; pomoč pri trženju izdelkov ; zagotavljanje stalne svetovalne podpore
	Projektno, preko razpisov; s prihodki od prodaje storitev in izdelkov; proračunsko
	Družba z omejeno odgovornostjo
	Vzpostavljen Rokodelski center za Koroško; zagotovljena stalna podpora rokodelcem na področju razvoja, dizajna, izobraževanja in trženja; razviti unikatni izdelki z etnološkim predznakom in dodano vrednostjo; sodelovanje pri organiziranju razstav domače in umetnostne obrti


V. KLJUČNE UGOTOVITVE IN ZAKLJUČKI

1. Etnološka dediščina je prepoznavno v vseh državah sveta neizmerljivo nahajališče duhovne in materialne danosti in neusahljiv vir za nove ideje in človekov razvoj . V svojem bistvu je utelešenje narave in človeškega duha. Nastajala in usihala bo v nenehni odvisnosti od neštetih dejavnikov, vendar presahnila ne bo nikoli. Preživela bo celo človeški rod. Ta pa jo bo gnetel in ustvarjal, saj jo potrebuje. Poanta je le v tem, da jo je potrebno izkoristiti, kolikor je sploh mogoče. Pregled obstoječih mednarodnih in domačih praks odkriva številne institucije, centre in podjetja, ki so nastali iz te potrebe in jih je na srečo iz leta v leto vse več. 

2. Posebej analiziranih vseh sedem primerov dobrih praks izhaja pri snovanju in razvoju svoje dejavnosti iz ugotovitve in zavedanja, da je naravna in kulturna dediščina  pomembna poslovna priložnost, ki lahko glede na sedanjo stopnjo razvitosti in v povezavi z gospodarstvom pomembno prispeva k uresničevanju razvojnih ciljev države, še posebej pa k prepoznavnosti države v mednarodnem prostoru.

3. Temeljna vprašanja, s katerimi se spopada vseh sedem obravnavanih primerov so: razvoj in dizajn produktov /izdelkov, temelječih na naravni in kulturni dediščini ; usposabljanje izdelovalcev; vnašanje znanj iz izobraževalnih in razvojnih institucij  , neprestano usmerjanje v lasten razvoj kompetenc ter promocijske aktivnosti (tako na regionalnem kot nacionalnem nivoju). Produktne inovacije so v glavnem usmerjene na nove izdelke z etnološkim predznakom, predvsem pa z višjo dodano vrednostjo.

4. Razvijanje izdelkov je v večini primerov prepuščeno izdelovalcu, pomoč pri tem pa je običajno v rokah povečini likovno visoko izobraženih ustvarjalcev. V primeru, ko gre za proizvod iz kulturne dediščine, namenjen industriji, pa prevzema vlogo razvojnika pri izdelovalcu oblikovalec naročnika. Povečini gre torej za točno določene, posebej razvite polizdelke iz naravnih materialov.

5. Vsaj za dva, izmed obravnavanih primerov ugotavljamo večjo fleksibilnost organiziranja produkcijskih procesov, širši asortiman izdelkov,  nenazadnje tudi sestav upravljalskega sistema, ki je multinacionalen že po svoji naravi in seveda naravi dela. Eden se npr. letos seli iz Grčije v Čile. Na drugo stran sveta, niič nenavadnega v globalnem svetu. Seveda pa isega na etno dediščino, ki jo oblikuje in trži.

6. Vseh sedem obravnavanih   primerov  postavlja  pomembnost  dizajna, hkrati pa zahteve širokega trga,  na prvo mesto! Problemi, s katerimi se spopadajo  pri razvoju svojih izdelkov se v prvi vrsti nanašajo na temeljne probleme oblikovanja in oblikotvornosti. Pri vseh zasledimo izjemne primerke izdelkov, ki sodijo v sam vrh tovrstne ponudbe v svetu, izdelke, ki so protokolarni, izdelke, ki predstavljajo kulturo nekega naroda (etno!) in so tako tipični, da jih ni moč zamenjati z ničemer. Prednost dobrega dizajna je v tem, da ga lahko uporabljaš dalj časa – kakor bi rekel Lewis, lahko praktično nespremenjenega ohranjaš daljše obdobje, v notranjosti pa mu ves čas dodajaš najnovejšo in najbolj napredno tehnologijo.

7. Financiranje  pri vseh obravnavanih primerih je sestavljeno iz javnih in zasebnih virov, javni zagotavljajo vzdržnost, zasebni  temeljijo na zaračunavanju storitev,  zaračunavanju raziskovalnih projektov, članarini,  publiciranju, prodaji izdelkov..).  V zreli dobi postajajo prevadujoča sredstva, pridobljena skozi projekte (javni razpisi, gospodarstvo), v zagonski dobi pa so ključna javna sredstva.

10 Scottish Further Education Unit, The sharing of Good practise in Scottish Colleges – Moving  from Dissemination to Transformation

11 Slovenija v Evropski uniji?  Urad vlade za informiranje, Ljubljana,maj 1999
�	11   Scottish Further Education Unit, The sharing of Good practise in Scottish Colleges – Moving  from Dissemination to Transformation
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