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POVZETEK

Z raziskavo, ki je potekala med 23. in 30. junijem 2009, smo Zeleli ugotoviti u¢inek medijske
kampanje, ki je potekala od konca meseca marca do konca meseca junija (2009) in je zajemala
oglasevanje evropske kohezijske politike v televizijskih in radijskih medijih ter na zunanjih
povrSinah (jumbo plakatih). Osnovni namen kampanje je bil seznaniti javnost z vsebino,
poslanstvom in u¢inkom evropske kohezijske politike.

Namen raziskave je bil tudi ugotoviti stopnjo poznavanja evropskih skladov (Evropski socialni
sklad, Evropski sklad za regionalni razvoj, Kohezijski sklad) in ugotoviti poznavanje potencialno
zanimivih vsebin za posamezne cilje skupine zajete v raziskavo (zaposleni v javnem ter v
zasebnem sektorju, lastniki oziroma vodstvo zasebnega sektorja in samostojni podjetniki,
upokojenci, Studenti in dijaki, brezposelni ter zaposleni v nevladnih organizacijah) ter sistem
obvescanja, ki bi tem najbolj odgovarijal.

Izsledki raziskave kaZejo, da imajo evropska sredstva na razvoj Slovenije za sodelujoCe v
raziskavi ugoden, pozitiven ucinek, tako meni 60 % vprasanih, od tega jih 19 % meni, da imajo
velik pozitiven ucdinek. Tudi vse ciljne skupine, z izjemo zaposlenih v nevladnih organizacijah
(katerih vzorec ne presega 20), v povprecju ocenjujejo, da imajo evropska sredstva pozitiven
oziroma prej pozitiven ucinek kot ne.

Poznanost evropskih skladov je $e najvec odvisna od sklada, saj kar 80 % sodelujocih v raziskavi
pozna Evropski sklad za regionalni razvoj, medtem ko Evropski sklad pozna 40 % vpraSanih,
Kohezijski sklad pa 39 % vprasanih. Sicer pa je Evropski sklad za regionalni razvoj v najvedji
meri prepoznan med anketiranimi, ki so zaposleni v javhem sektorju (87 %), v najmanjsi meri
pa med anketiranimi dijaki in Studenti (76 %o).

Kar zadeva medijske kampanje, tako radijski kot televizijski oglasi kot tudi jumbo plakati na
temo projektov sofinanciranih s sredstvi Evropske unije, vprasane v vecini niso dosegli.
Televizijski oglas je zasledila petina vprasanih (vecina ga je opazila na POP TV in RTV SLO1),
jumbo plakate je opazilo 16 % vprasanih (najvec v Ljubljani), radijski oglas pa je sliSalo le 12 %
vprasanih (najvecji na Valu 202 ter 1. Programu - Al). Delez? tistih, ki so opazili oglase na jumbo
plakatih, se, glede na ciljne skupine, giblje med 9 % (upokojenci) in 22 % (brezposelni), kar je
glede na ciljne skupine tudi najvedji razpon med opazenimi vrstami oglasov.

Medijska kampanja med sodelujo¢imi v raziskavami, ki so ji bila pri¢a, vecini ni pustila mo¢nega
vtisa. Da je bila medijska kampanja informativna, se strinja oziroma popolnoma strinja 39 %
anketiranih. Da je medijska kampanja pri anketiranih vzbudila pozornost, se strinja oziroma
popolnoma strinja 25 % vprasanih, enak odstotek se strinja oziroma popolnoma strinja tudi s
trditvijo, da je bila medijska kampanja zanimiva. Sicer pa se je medijska kampanja nekoliko bolj
zanimiva zdela upokojencem, manj pa, v primerjavi z njimi, zaposlenim v zasebnem sektorju,
dijakom in Studentom ter zaposlenim v javnem sektorju.

Evropski programi, razpisi oziroma moznosti, ki so na voljo razliécnim ciljnim skupinam, so
razmeroma dobro poznani, vsaj eno izmed moznosti oziroma evropskih razpisov pozna vec kot
60 % vpraSanih, kar je razvidno tudi s spodnje slike.
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Poznavanje vsaj enega izmed navedenih evropskih
programov/razpisov/moznosti glede na ciljne skupine

dijaki, studentie (n=208) — 85%

brezposelni(n=60) [ 67%

upokojenci (n=450) — 63%
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Slika 1 Poznavanje evropskih programov/razpisov/moznosti.

Se v najvedji meri so moznosti poznane dijakom oziroma $tudentom. Poznavanje vsaj ene izmed
evropskih moznosti za Studente je razSirjeno med 85 % anketiranih dijakov oziroma Studentov.
Vsaj enega od dvanajstih evropskih razpisov pozna 79 % anketiranih lastnikov oziroma vodij
zasebnega sektorja oziroma samozaposlenih. Med brezposelnimi vsaj enega izmed zanje
oblikovanih evropskih programov pozna 67 % anketiranih. Evropski projekt za upokojence pa
pozna 63 % upokojenih anketirancev.

Stopnja vkljucenosti v razlicne evropske projekte se precej razlikuje od podrocja projektov do
sektorja, v katerem delujejo anketirani.

Alise v vasem podjetju vkljuCujete v naslednje evropske projekte...
izobraZevanje

41%
investicije
raziskave in razvoj*

zaposlovanje i 25%
16%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
M zasebni sektor (n=510) B NVO (n=20) M javni sektor (n=150)

Slika 2 Vkljuéenost v evropske projekte?’.

Se najve¢ anketiranih, ne glede na podrodje dela, je vkljuéenih v projekte izobraZzevanja; v
javnem sektorju je v tovrstne projekte vkljucenih 41 % anketiranih, v zasebnem sektorju pa

* Vkljuéenost v projekt 'raziskave in razvoj'* so anketirani zaposleni v javnem sektorju navedli spontano, medtem, ko je
bilo to podrodje drugim anketiranim navedeno. Kar je lahko razlog niZjemu odstotku.
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tretjina. Sicer je priblizno Cetrtina anketiranih, ki so zaposlenih v zasebnem sektorju, vkljucenih
tudi v projekte investicij (26 %), raziskav in razvoja (26 %) ter priblizno petina v projekte
zaposlovanja (21 %). Zaposleni v javnem sektorju se nekoliko manj vkljuCujejo v projekte
investicij (19 % ) ter zaposlovanja (16 %).

Kar zadeva koristi anketiranih od teh projektov, je dojemanje teh razmeroma nizko in ne presega
tretjine vprasanih, Se najvec jih zaznajo anketirani zaposleni v zasebnem sektorju.

Neposredne osebne koristi od evropskih projetkov glede na ciljne skupine
zasebni sektor (n=262) 31%
javni sektor (n=76) 25%
NVO (n=12) 25%
OI% 1(;% 20I% 30I% 4(;% 50I%

Slika 3 Osebne koristi od evropskih projektov.

Neposredne koristi od evropskih projektov obcuti 31 % vprasanih, ki so zaposleni v zasebnem

sektorju ter cetrtina tistih, ki so zaposleni v javnem sektorju in tistih, ki delujejo v okviru
nevladnih organizacij.

Na ustreznost nacina informiranja o evropskih projektih oziroma razpisih imajo ciljne skupine
razlicne poglede, enako ustrezno se jim zdi le informiranje preko radia in televizije.

Povprecnaocenaustreznosti nacinov informiranja glede na ciljne skupine

vodstvo (n=67)

dijaki, Studentje (n=190)

upokojenci(n=271)

1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

M e-posta @ radioin televizija m ¢asopisi m delavnice v regiji

Slika 4 Ustreznost nacinov informiranja.

Medija, ki sta zdi ustrezen vsem, tako vodstvu, lastnikom oziroma samostojnim podjetnikom kot
tudi dijakom in Studentom ter upokojencem, sta radio in televizija, povprecna ocena ustreznosti
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teh medijev se na pet-stopenjski lestvici giba med 3,7 in 4. Sicer pa je za upokojence najmanj
ustrezno informiranje preko elektronske poSte, najbolj pa preko radia in televizije. Za vodstvene
kadre in samozaposlene je najbolj primerno obvescanje preko elektronske poste, najmanj pa so
primerne delavnice. Za Studente in dijake pa je v enaki meri primerno tako obvescanje preko
elektronske poste kot tudi preko radia in televizije.
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1 OSNOVNI PODATKI O RAZISKAVI

1.1 Namen in cilj raziskave

SluZzba Viade RS za samoupravo in regionalni razvoj Zeli z javhomnenjsko raziskavo ugotoviti
ucinek medijske kampanje, ki je potekala od konca meseca marca do konca meseca junija 2009
in je zajemala oglaSevanje v televizijskih in radijskih medijih ter na zunanjih povrSinah (jumbo
plakati), njen namen pa je bil seznaniti javnost z vsebino, poslanstvom in ucinkom evropske
kohezijske politike.

Namen raziskave je bil tudi ugotoviti poznavanje posameznih evropskih skladov — Evropski
socialni sklad, Evropski sklad za regionalni razvoj in Kohezijski sklad — in pridobiti dolocene
vsebinske informacije o poznanosti razpisov, vkljuenosti vanje, zanimanju za razpise, nacinu
spremljanja razpisov, najbolj ustreznem nacin informiranja, vezane na posamezne ciljne skupine,
vkljucene v raziskavo, in sicer: zaposleni v javnem sektorju, zaposleni v zasebnem sektorju,
lastniki oziroma vodstvo podjetja ter samozaposleni, upokojenci, Studenti in dijaki, brezposelni
ter zaposleni v nevladnih organizacijah.

1.2 Uporabljen metodoloski instrumentarij

Za dosego namena raziskave je bil sestavljen vprasalnik, ki poleg demografskih in vsebinskih
vprasanj, na katera so odgovarjali vsi anketiranci, vsebuje tudi specificna vprasanja za vsako
izmed ciljnih skupin zajetih v raziskavo. Celoten vprasalnik se nahaja v Prilogi A.

Raziskava je potekala v obliki telefonskega intervjuja z izbranimi anketiranimi v klicnem studiu
Episcentra. Podatke smo s pomocjo racunalnisko podprtega telefonskega anketiranja zbirali med
23. in 30. junijem 2009. Osebne telefonske intervjuje so izvajali izurjeni anketarji. Povprecna
dolzina enega intervjuja je bila 4 minute.
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1.3 Vzorcni okvir, vzorcenje, realizacija

Vzorcni okvir je sestavljen iz vseh objavljenih fiksnih in mobilnih telefonskih Stevilk v TIS 2007,
jesen, ki je sestavni del programa za racunalnisko podprto telefonsko anketiranje WEBCati. V
raziskavi je bilo uporabljeno kvotno vzorcenje.

Velikost realiziranega vzorca je bila predvidoma 1500 enot, od tega smo v kvotni vzorec Zeleli
zajeti:

- 10 % zaposlenih v javhem sektorju,

- 34 % zaposlenih v zasebnem sektorju,

- 6 % delodajalcev, lastnikov oz. vodstva v zasebnem sektorju in samostojnih podjetnikov,
- 30 % upokojencev,

- 14 % Studentov in dijakov,

- 4 % brezposelnih

- 1 % zaposlenih v nevladnih organizacijah,

- 1 % kmet, gospodinja, drugo.

Ciljna oseba, s katero so anketarji opravili osebni intervju, je tako oseba, ki je zaposlena oziroma
deluje na enem izmed zgoraj navedenih podrocij.

Od 17280 preklicanih telefonskih Stevilk smo dobili 1500 veljavnih intervjujev, ki so ustrezali
zastavljenim kvotam (stopnja sodelovanja je znaSala 8,7 %). Med anketiranjem je intervju
opustilo 407 oseb (2,7 %). V anketi ni Zelelo sodelovati oziroma ni ustrezalo kvoti 9877 oseb
(57,2 %).

Tabela 1 Realizacija vzor¢nega okvira.

St. Klicev
Opravljen intervju v celoti 1500
Neveljavni intervjuji 4
Opustitev intervjuja na sredini 470
Dogovor 111
Oseba ne Zeli sodelovati 0z. ne ustreza kvoti 9877
Zasedena Stevilka, nihce se ne oglasi 3663
Stevilka ne obstaja, je bila spremenjena 1283
Tehni¢na, neznana napaka 372
Skupaj 17280
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1.4 Opis vzorca

V nadaljevanju prikazujemo strukturo vzorca glede na spol, starost, izobrazbo ter zaposlitveni
status anketiranih.

Tabela 2 Struktura vzorca po demografskih znacilnostih (n=1500).

Vzorcni
parametri
F F %
Spol MosKki 636 | 42,4
Zenske | 864 | 57,6
Starost 18 do 24 let 209 | 13,9

25 do 34 let 276 | 18,4
35 do 44 let 231 | 15,4
45 do 54 let 262 | 17,5
55 do 64 let 247 | 16,5
65 let in vec 275 | 18,3
Izobrazba? osnovna Sola ali manj 177 | 11,8
niZzja ali srednja poklicna izobrazba (2 do 3 letna) 245 | 16,4
srednja strokovna ali sploSna izobrazba (4 letna) 634 | 42,4
viSja izobrazba 190 | 12,7

visoka dodiplomska izobrazba 177 | 11,8

Zaposlitveni Delodajalec, lastnik podjetja, ... 90 6,0
status Zasebni sektor 510 | 34,0

Javni sektor 150 | 10,0
Dijak, Student 208 | 13,9
Upokojenec 450 | 30,0
Brezposeln 60 4,0

Nevladne organizacije 20 1,3
Kmet 6 0,4

Gospodinja 5 0,3

Drugo 1 0,1

V vzorec smo zajeli 1500 anketirancev, od tega 636 oziroma 42,2 % moskih in 864 oziroma 57,6
% zensk.

Glede na starostno strukturo vzorca je najvec zastopanih v starostnem razredu od 25 do 34 let
(276 oseb oziroma 18,4 %) in 65 in veC let (275 oseb oziroma 18,3 %). V vzorec smo zajeli Se
262 oziroma 17,5 % oseb starih med 45 in 54 let, 247 oziroma 16,5 % oseb v vzorcu je starih
med 55 in 64 let, glede na delez zastopanih v posameznem razredu sledijo osebe stare med 35
in 44 let, teh je v vzorcu 231 oziroma 15,4 %, najmanj je bilo v vzorcu oseb starih med 18 in 24
let, in sicer 13,9 %.

Najvel v vzorec zajetih oseb ima srednjo strokovno ali srednjo splo3no izobrazbo — 634 oziroma
42,3 %, niZjo poklicno in srednjo poklicno ima 245 oziroma 16,3 % oseb. Vi§jo izobrazbo ima
190 oziroma 12,7 % anketiranih, 11,8 % ima visoko dodiplomsko, enak deleZ oseb zastopanih v
vzorcu ima osnovno Solo ali manj. Visoko podiplomsko izobrazbo ima 73 oziroma 4,9 % oseb

2 Odgovora na vpraSanje o izobrazbi niso podali 4 anketirani (n=1496).
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vkljucenih v vzorec. Odgovora na to vprasanje niso zelele podati Stiri osebe, kar predstavlja 0,3
% vseh anketiranih.

V vzorec smo zajeli 510 oziroma 34 % oseb zaposlenih v zasebnem sektorju, 450 oziroma 30 %
upokojencev, Studentov in dijakov je v vzorcu 208 oziroma 13,9 %, zaposlenih oseb v javhem
sektorju 150 ali 10 %, v vzorcu je zastopanih 90 oziroma 6 % delodajalcev, lastnikov podjetja,
vodstva podjetja in samozaposlenih, 60 oseb oziroma 4 % predstavljajo brezposelne osebe, 20
oziroma 1,3 % v vzorec zajetih oseb pa je zaposlenih v nevladnih organizacijah.
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2 UCINEK MEDIJSKE KAMPANJE

Najprej predstavljamo sklop vprasanj, ki se nanasajo na ucinek medijske kampanje. Ta sklop
zajema percepcijo ucinka evropskih sredstev na razvoj Slovenije, poznanost evropskih skladov
ter opazenost oglasov in percepcijo kampanje. Na vpraSanja zajeta v tem sklopu so odgovarjali
vsi sodelujoci v raziskavi, ne glede na zaposlitveni status. Sledi opis spremenljivk in dobljenih
odgovorov z zapisom najznacilnejsih ugotovitev v opisni in grafi¢ni obliki.

2.1 Ucinek evropskih sredstev na razvoj Slovenije

Sodelujodim v raziskavi smo sprva zastavili naslednje vprasanje: »Ce pomislite na evropska
sredstva, kaksen ucinek imajo po vasem mnenju na razvoj Slovenije. Ocenite na lestvici od 1 do
4, 1 pomeni, da sploh nimajo pozitivhega ucinka in 4, da imajo veliko pozitivni ucinek. «

Za oceno stopnje ucinka so anketirani izbirali med slede¢imi moZnostmi:
- 1 - sploh nimajo pozitivhega ucinka,
- 2 - nimajo pozitivnhega ucinka,
- 3 - imajo pozitiven ucinek,
- 4 - imajo velik pozitiven ucinek.

Anketirani so lahko navedli tudi, da uc¢inka ne znajo oziroma ne morejo oceniti. Anketirani, ki so
tako odgovorili, so bili iz nadaljnje statisticne analize pri tem odgovoru izloc¢eni, teh je bilo 80.

Ce pomislite na evropska sredstva,
kaksen ucinek imajo po vasem mnenju na razvoj Slovenije.
/opredeljeni/

imajo velik pozitiven ucinek
imajo pozitiven ucinek 41%

nimajo pozitivnega ucinka

sploh nimajo pozitivhega ucinka

0% 10% 20% 30% 40% 50%

n=1420
=2,74
SD=,0869

Slika 5 Ucinek evropskih sredstev na razvoj Slovenije.

Z zgornje slike je razvidno, da vpraSani menijo, da imajo evropska sredstva na razvoj Slovenije
ugoden, pozitiven ucinek; tako meni 60 % vprasanih, od tega jih 41 % ta ucinek ocenjuje kot
pozitiven, 19 % anketiranih pa meni, da je ucinek evropskih sredstev na razvoj Slovenije velik in
pozitiven. Da evropska sredstva sploh nimajo pozitivhega ucinka na razvoj Slovenije, ocenjuje 8
% vpraSanih.
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V nadaljevanju prikazujemo opisne statistike in srednje vrednosti.

Tabela 3 Opisne statistike® udinka evropskih sredstev na razvoj Slovenije.

Veljavni [Manjk.] M |SEM | Me Mo SD KA KS

Ucinek evropskih sredstev na

. . 1420 80| 2,74, ,023| 3,00 3| ,869| -,242| -,613
razvoj Slovenije

Ocena ucinka evropskih sredstev na razvoj Slovenije se porazdeljuje priblizno normalno.

Mediana pri oceni ucinka evropskih sredstev na razvoj Slovenije znasa 3, kar pomeni, da je
polovica anketiranih ucinek ocenila z ocenami 3 do 4 (imajo pozitiven ucinek do imajo velik
pozitiven ucinek), polovica pa z ocenami od 1 do 3 (sploh nimajo pozitivhega ucinka do imajo
pozitiven ucinek).

Modus ocen ucinek evropskih sredstev na razvoj Slovenije je 3, kar pomeni, da vecina
anketiranih meni, da imajo evropska sredstva na razvoj Slovenije pozitiven ucinek.

V povprecju anketirani menijo, da imajo evropska sredstva prej pozitiven kot negativen ucinek
na razvoj Slovenije, povprecna ocena ucinka evropskih sredstev na njen razvoj znasa 2,74
(standardni odklon znaSa 0,869).

Na spodnji sliki so prikazane povprecne ocene za oceno ucinka evropskih sredstev na razvoj
Slovenije s 95 % intervalom zaupanja®, in sicer glede na posamezne ciljne skupine.

Povpreénaocenaucinka evrospkih sredstev na razvoj Slovenije
glede na ciljne skupine
4,0 ~
3,5 -
3;0 7 P I F F b }
2,5 -
2,0 -
1,5 -
1,0
zaposlenv zaposlenv
vodstvo, sp | dijak, Student javnem zasebnem upokojenec brezposeln zaposlenv
(n=88) (n=201) sektorju sektorju (n=414) (n=55) NVO (n=18)
(n=145) (n=487)
spodnja meja 2,70 2,73 2,65 2,68 2,56 2,42 1,74
zgornjameja 3,10 2,94 2,92 2,84 2,73 2,85 2,59
M 2,90 2,84 2,79 2,76 2,65 2,64 2,17

Slika 6 Povprecna ocena ucinka s 95% intervalom zaupanja glede na ciljne skupine.

V povprec¢ju ucinek evropskih sredstev sicer 3e najbolje ocenjuje vodstveni kader oziroma
samostojni podjetniki (aritmeti¢na sredina znasa 2,90), vendar pa ob upostevanju 5% stopnje
tveganja razlike v povprecjih med ciljnimi skupinami niso statisti¢cno znacilne. Vse ciljne skupine,
z izjemo zaposlenih v nevladnih organizacijah, v povprecju ocenjujejo, da imajo evropska
sredstva pozitiven oziroma prej pozitiven ucinek kot ne.

3 M= aritmeti¢na sredina, SE M= standardna napaka aritmeti¢ne sredine, Me= mediana, Mo= modus, SD= standardni
odklon, KA= koeficient asimetrije, KS= koeficient splos¢enosti

* Interval zaupanja dolocCata njegova spodnja in zgornja meja,; je interval, v katerem se z dano gotovostjo (v tem
primeru 95-odstotno) nahaja ocenjevani populacijski parameter.
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2.2 Poznavanje skladov

Poznavanje evropskih skladov smo iskali preko vpraSanja: »Katerega izmed navedenih skladov
prepoznate?«

Ob tem smo anketiranim navedli :
- Kohezijski sklad,
- Evropski sklad za regionalni razvoj,
- Evropski sklad.

Za vsakega od navedenih skladov so anketirani lahko dejali, da ga prepoznajo ali ne. Na spodnji
sliki je prikazan delez anketiranih, ki so dejali, da posamezni sklad poznajo.

Kateregaizmed navedenih skladov prepoznate?
(delezza Da)
Evropski sklad za regionalni razvoj 80%
Evropski socialni sklad 40%
Kohezijski sklad 39%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
n=1500

Slika 7 Poznavanje posameznih skladov.

Kot je razvidno na zgornji sliki, vecina vprasanih (80 %) prepoznava Evropski sklad za regionalni
razvoj, Zze manj anketirancev pa prepoznava Evropski socialni sklad (40 %) in Kohezijski sklad
(39 %).
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Na spodnji sliki je prikazan deleZz anketiranih po posameznih ciljnih skupinah, ki prepoznava

posamezne sklade.

100% -
80%
60%
40%
20%

0%

81%

B Evropski socialni sklad M Kohezijski sklad [ Evropski sklad za regionalni razvoj

Poznavanje skladov glede na ciljne skupine

87% 85% 85%
81% 276% 78% ° °

Slika 8 Poznavanje skladov glede na ciljne skupine

Evropski sklad za regionalni razvoj je najbolj poznan sklad med vsemi ciljnimi skupinami, v
najveCji meri je prepoznan med anketiranimi, ki so zaposleni v javnem sektorju (87 %), v
najmanjSi meri pa med anketiranimi dijaki in Studenti (76 %o).

Delez poznanosti Evropskega socialnega sklada se giblje med 33 % (vodstveni kader, samostojni
podjetniki) ter 50 % (dijaki, Studentje). Medtem ko se deleZz poznanosti Kohezijskega sklada
giblje med 28 % (dijaki, Studentje) in 50 % (vodstveni kader, samostojni podjetniki).

(@ ¢riscenter)

Stran 15 od 62




2.3 Opazenost radijskih, televizijskih oglasov in jumbo plakatov

Zanimalo nas je tudi, kje oziroma Ce sploh kje, so anketirani opazili posamezne oglase na temo
projektov sofinanciranih s strani Evropske unije.

V nadaljevanju smo anketirane vprasali: »Ali ste v zadnjem Casu v medijih zasledili radijski ali
televizijski oglas ali jumbo plakat na temo projektov, sofinanciranih s sredstvi Evropske unije?«

Za vsak posamezen oglas (radijski, televizijski in jumbo plakat) so anketirani navedli, ali so ga
opazili ali ne.

Na spodnji sliki je prikazan delez anketiranih, ki so opazili televizijski oglas, radijski oglas ter
jumbo plakat.

Aliste v zadnjem Casu v medijih zasledili radijski ali televizijski oglas ali
jumbo plakat na temo projektov, sofinanciranih s sredstvi Evropske unije?
(delezza Da)

TV oglas 20%

Jumbo plakat 16%

RA oglas 12%

n=1500 0% 10% 20% 30% 40% 50%

Slika 9 Opazenost radijskih, televizijskih oglasov in jumbo plakatov.

NajveC anketiranih je v zadnjem obdobju zasledilo televizijski oglas, vendar zgolj 20 %
vpraSanih. Ugotavljamo, da tako radijski kot televizijski oglasi kot tudi jumbo plakati na temo
projektov sofinanciranih s sredstvi Evropske unije vprasane v vecini niso dosegli. V zadnjem
obdobju namre¢ vecina vprasanih ni zasledila ne radijskega (88 %) ne televizijskega (80 %)
oglasa, enako velja za jumbo plakate, 84 % vprasanih v zadnjem casu ni zasledilo nobenega.
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V nadaljevanju nas je zanimalo, v kolikSni meri je bilo oglaSevanje opaZzeno v okviru posameznih
ciljnih skupin. Rezultati so prikazani v nadaljevanju.

OpaZenost oglasov glede na ciljne skupine

50% -
40% -
30% -
20%
10% -
0% -

219%1%

18%5519%

M RA oglas H TV oglas [ Jumbo plakat

Slika 10 Opazenost radijskih, televizijskih oglasov in jumbo plakatov glede na ciljne skupine.

DeleZ opazenosti radijskega oglasa se giblje med 7 % (brezposelni) in 18 % (zaposleni v javhem
sektorju). Delez tistih, ki so opazili oglase na jumbo plakatih, se, glede na ciljne skupine, giblje
med 9 % (upokojenci) in 22 % (brezposelni). Kar zadeva opazenosti televizijskih oglasov, se
delez tistih, ki so jih opazili, giblje med 15 % (zaposleni v nevladnih organizacijah) in 21 %
(vodstveni kader, samostojni podjetniki ter zaposleni v zasebnem sektorju).
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2.3.1 Mesto opazenosti posameznih oglasov

Anketirane, ki so dejali, da so v zadnjem casu v medijih zasledili radijski oglas, smo v
nadaljevanju vpraSali po radijski postaji, na kateri so oglas zasledili.

Postavili smo jim vprasSanje: »Na kateri radijski postaji pa ste zasledili oglas?«

Anketirani so prosto navedli radijsko postajo na kateri so oglas zasledili, v primeru, da so oglas

slisali oziroma zasledili na vec razli¢ni radijskih postajah, so to tudi navedli. Odgovori so razvidni
Vv nadaljevanju.

Na kateri radijski postaji pa ste zasledili oglas?

Val 202

Slol (1. program/A1)
Radio Center
Radio Hit
Radio1*

Radio Koper*
Radio Celje*
Radio Maribor*
Radio Ptuj*
Murski val*
Zelenival*
Radio 94*
Ljubljana*

39%

Koroski radio*
Radio Krka
Radio Triglav
Radio Maxi
Radio StudioD
Veseljak*
Stajerskival*
Sora*

Radio odmev*
Radio Lenart*
Moj radio*
Info*

City*

Belvi*

Aktual*

ne vem, se ne spomnim

n=177 0% 10% 20% 30% 40% 50%

Slika 11 Radijska postaja, na kateri je bil oglas opazen®.

Najvec vprasanih, 39 %, je radijski oglas zasledilo na radijski postaji Val 202, tej sledi radijska
postaja Slol (1. program/Al), na tej postaji je oglas opazilo 31 % vpraSanih. Na ostalih postajah
je oglas zasledilo Ze izrazito manj (5 % in manj) vpraSanih; kot je razvidno z zgornje slike.

5 7 zvezdico (*) oznacene radijske postaje, ki so jih anketiranci tudi navajali, vendar te postaje niso predvajale oglasov,
ki bi bile del tokratne medijske kampanje. Enako velja v nadaljevanju za TV oglase ter jumbo plakate.

[ennisnnllnr]
B Stran 18 od 62




Anketirane, ki so dejali, da so v zadnjem Casu v medijih zasledili televizijski oglas, smo vprasali

na kateri televiziji, so oglas zasledili.

Postavili smo jim naslednje vprasSanje: »Na kateri televiziji ste zasledili oglas?«

Sodelujodi so lahko navedli vse izmed televizij, na katerih so oglas zasledili, kar pomeni, da so

lahko podali ve¢ odgovorov.

Na kateri televiziji ste zasledili oglas?

POPTV
RTVSLO1
Kanal A
RTVSLO2
Vas Kanal
NETTV
Gorenjska televizija (GTV)
TV3*
TV1*
Siol TV*
Maribor*

nevem, se ne spomnim

51%

49%

0% 10% 20% 30% 40%

n=298

50%

60%

Slika 12 Televizija, na kateri je bil oglas opazen.

Oglasi so bili opazeni zlasti na televiziji POP TV in RTV SLO1, na prvi je oglas videlo 51 %, na
drugi pa 49 %. Na Kanalu A je oglas zasledilo 8 % vpraSanih, na RTV SLO2 pa 7 %. Da so oglas
na televiziji zasledili, vendar se ne spomnijo, na katerem programu, je odgovorilo 3 % vpraSanih.
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V primeru, ko so sodelujoli v raziskavi dejali, da so v medijih zasledili jumbo plakat na temo
projektov, sofinanciranih s sredstvi Evropske unije, pa nas je zanimalo, v katerem kraju ali
njegovi okolici, so oglas zasledili.

VpraSanje, ki smo jim ga zastavili, je bilo: »In v katerem kraju ali njegovi okolici ste zasledili
jumbo plakat?«

Anketirani so prosto navedli vse kraje, kjer so jumbo plakat zasledili. Kraje, ki so jih navedli
anketirani, smo smiselno zdruzili v posamezne regije, kjer je potekalo oglaSevanje, kot je
razvidno iz spodnje slike. Posamezni kraji, kjer so anketirani opazili jumbo plakate, pa so razvidni

iz Priloge B.

Ljubljana
Savinjska
Vzhodno Stajerska
Dolenjska
Osrednja Slovenija
Gorenjska
Prekmurje

KoroSka
Obalno-Notranjska
Zasavska

Goriska

Avstrija*

nevem, se ne spomnim

n=247

Obmocja, kjer so bili zasledeni jumbo plakati?

T a3
I 1%

I 16%

T 6%
5%
A%
4%
o 3%
2%

o 2%
2%

1 0,4%

o 3%

0%

10% 20% 30% 40%

50%

Slika 13 Obmocje, kjer je bil jumbo plakat opazen.

Med anketiranimi, ki so jumbo plakate opazili, jih je najveC (43 %) jumbo plakate opazilo v
Ljubljani. Na Savinjskem je jumbo plakat opazilo 17 % vprasanih, odstotno to¢ko manj (16 %)
pa je jumbo plakat opazilo na vzhodno Stajerskem (Maribor, Ptuj, Slovenska Bistrica*). Da je
jumbo plakat opazilo, vendar ne vedo, kje, je dejalo 3 % vpraSanih.
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2.4 Percepcija kampanje

Anketirane, ki so dejali, da so zasledili televizijski oglas, radijski oglas ali jumbo plakat na temo
projektov, ki so sofinancirani s strani Evropske unije, smo v nadaljevanju vpraSali, v kolikSni meri
se strinjajo z naslednjimi trditvami:

- Medijska kampanja je pri meni vzbudila pozornost.
- Medijska kampanja je bila zanimiva.
- Medijska kampanja je bila informativna.

Stopnjo strinjanja z omenjenimi trditvami so izrazili na 5-stopenjski lestvici, pri ¢emer 1 pomeni,
da se s posamezno trditvijo sploh ne strinjajo in 5, da se s trditvijo popolnoma strinjajo.
Anketirani so lahko odgovorili tudi, da ocene strinjanja ne morejo podati. Anketirani, ki so tako
odgovorili, so bili iz nadaljnje statisti¢ne analize pri teh odgovorih izloceni.

... v koliksni meri se z njimi strinjate.

Medijska kampanja je bila informativna.
(n=525; M=3,11; SD=0,049)

35%

Medijska kampanja je pri meni vzbudila )
pozornost. (n=532; M=2,76; SD=0,050) - 37%

Medijska kampanja je bila zanimiva.

0,
(n=527; M=2,73; SD=0,048) 36%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B popolnoma se strinjam [ se strinjam niti niti ™ se ne strinjam M sploh se ne strinjam

Slika 14 Porazdelitev deleZev stopnje strinjanja s trditvami.

Iz frekvencne porazdelitve na zgornji sliki je razvidno, da se s trditvijo »Medijska kampanja je
bila informativna« strinja oziroma popolnoma strinja 39 % anketiranih. Da je medijska kampanja
pri anketiranih vzbudila pozornost, se strinja oziroma popolnoma strinja 25 % vpraSanih, enak
odstotek anketiranih se strinja oziroma popolnoma strinja tudi s trditvijo, da je bila medijska
kampanja zanimiva.
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Iz spodnje tabele so razvidne povprecne ocene strinjanja s trditvami s 95% intervalom zaupanja.

Tabela 4 Karakteristike kampanje, povprecna vrednost s 95% intervalom zaupanija.

95% interval zaupanja
Spodnja meja = Zgornja meja

Medijska kampanja je bila informativna. 3,11 3,01 3,21
Medijska kampanja je pri meni vzbudila pozornost. | 2,76 2,66 2,86
Medijska kampanja je bila zanimiva. 2,73 2,63 2,82

V povpreCju se respondenti Se najbolj strinjajo s trditvijo, da je bila medijska kampanja
informativna (aritmeti¢na sredina znasa 3,11, standardni odklon pa 0,049). Ob upostevanju 5%
stopnje tveganja se ta ocena za populacijo giblje med 3,01 in 3,21. Tako lahko trdimo, da se v
povprecju anketirani niti strinjajo niti ne strinjajo s trditvijo, da je bila medijska kampanja
informativna.

Nekoliko manj se v povprecju strinjajo s trditvijo, da je medijska kampanja pri njih vzbudila
pozornost. PovpreCna ocena stopnje strinjanja je 2,76 (standardni odklon znas$a 0,050), kar
pomeni, da se v povprecju anketirani s to trditvijo niti strinjajo niti ne strinjajo, ob uposStevanju
5% stopnje tveganja pa lahko trdimo, da se populacijska ocena nahaja znotraj intervala 2,66 in
2,86. Anketirani se tako niti strinjajo niti ne strinjajo s trditvijo, da je medijska kampanja pri njih
vzbudila pozornost.

Enako velja za trditev, da je medijska kampanja bila zanimiva. O tem se anketirani ne morejo
niti strinjati niti ne strinjati; povprec¢na ocena stopnje strinjanja s trditvijo o zanimivosti medijske
kampanje namre¢ znasa 2,73 (standardni odklon znaSa 0,048) oziroma ob upo$tevanju 5%
stopnje tveganja se povprecna populacijska ocena giblje med 2,63 in 2,82. Tudi v tem primeru
lahko trdimo, da se anketirani niti strinjajo niti ne strinjajo, da je bila medijska kampanja
zanimiva.

V nadaljevanju smo preverili, kako kampanjo ocenjujejo posamezne ciljne skupine. Povprecne
ocene strinjanja s posameznimi trditvami s 95% intervalom zaupanja glede na posamezne ciljne
skupine so razvidne s slike na naslednji strani.
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"Medijska kampanja je pri meni vzbudila pozornost."

50 -
4,0 A
30 4} | '
2,0 A
1,0
zaposlenv zaposlenv
brezposeln vodstvo zasebnem upokojenec | dijak, Student javnem zaposlenv
(n=22) (n=30) sektorju (n=138) (n=68) sektorju NVO (n=4)
(n=209) (n=56)
spodnja meja 2,71 2,52 2,73 2,65 2,31 2,24 1,53
zgornjameja 3,47 3,34 3,07 3,07 2,87 2,76 2,97
M 3,09 2,93 2,9 2,86 2,59 2,5 2,25
""Medijska kampanja je bila zanimiva."
5,0 ~
4,0 -
3,0 4-—t |
2,0 A
1,0
zaposlenv zaposlenv
upokojenec | brezposeln vodstvo zasebnem | dijak, student javnem zaposlenv
(n=138) (n=22) (n=30) sektorju (n=68) sektorju NVO (n=4)
(n=209) (n=56)
spodnjameja 2,95 2,65 2,45 2,58 2,27 2,17 1,44
zgornjameja 3,39 3,45 3,35 2,88 2,75 2,73 3,06
M 3,17 3,05 2,9 2,73 2,51 2,45 2,25
""Medijska kampanja je bila informativna."
50 -
4,0 A
* |
3,0 - ; | | |
2,0 A
1,0
zaposlenv zaposlenv
upokojenec | brezposeln zasebnem vodstvo javnem dijak, Student | zaposlenv
(n=138) (n=22) sektorju (n=30) sektorju (n=68) NVO (n=4)
(n=209) (n=56)
spodnja meja 3,20 2,84 2,96 2,68 2,79 2,73 1,74
zgornjameja 3,62 3,70 3,28 3,52 3,39 3,25 4,02
M 3,41 3,27 3,12 3,1 3,09 2,99 2,88

Slika 15 PovprecCna ocena strinjanja s trditvami s 95% intervalom glede na ciljne skupine.

Ob upostevanju 5odstotne stopnje tveganja se v povprecju percepcija medijske kampanje bodisi
glede vzbujanja pozornosti bodisi glede njene informativhe vloge med posameznimi ciljnimi
skupinami ne razlikuje statisticno znacilno. V povprec¢ju je znacilne razlike opaziti le glede
interesantnosti kampanje. Ta se je namrec¢ nekoliko bolj zanimiva zdela upokojencem, manj pa
zaposlenim v zasebnem sektorju, dijakom in Studentom ter zaposlenim v javhem sektorju.
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3 POZNAVANJE, ZANIMANJE ZA EVROPSKE PROJEKTE
GLEDE NA CILIJNE SKUPINE

V nadaljevanju obravnavamo sklop raziskave, ki se nanaSa na posamezne ciljne skupine. Na
vprasanja zajeta v tem sklopu so odgovarjali sodelujoCi v raziskavi, ki so se pred tem, glede na
zaposlitveni status opredelili v posamezno ciljno skupino. Sledi opis spremenljivk in dobljenih
odgovorov z zapisom najznacilnejSih ugotovitev v opisni in grafi¢ni obliki po posameznih ciljnih
skupinah.

3.1 Delodajalci, lastniki podjetja, vodstvo podjetja, samozaposleni

Med ciljno skupino delodajalcev, lastnikov podjetij, vodstva in samozaposlenih oziroma
samostojnih podjetnikov, teh smo v raziskavo zajeli 90, smo iskali poznanost posameznih
evropskih razpisov, vklju¢enost vanje, kot tudi zanimanje za posamezne razpise. Ugotavljali smo
tudi nacin spremljanja razpisov ter nacin informiranja, ki ga vidijo, kot njim najbolj ustrezen
oziroma najbolj po meri.

3.1.1 Poznanost posameznih razpisov in vkljucenost vanje

Sprva nas je zanimalo, ali omenjena skupina sploh pozna posamezne evropske razpise.
Navedli smo sledece razpise:

- Infrastruktura na podrocju turizma,

- Gospodarsko-razvojna sredisca (npr. tehnoloski parki),
- lzobrazevanje zaposlenih,

- TehnoloSka oprema,

- Subvencioniranje garancij za kredite,

- Mladi raziskovalci v podjetjih,

- Sofinanciranje raziskav in razvoja v podjetjih,

- Stipendiranje dijakov in $tudentov,

- Sofinanciranje zaposlitev visoko kvalificiranega osebja v podjetjih (prehodi),
- Subvencioniranje zaposlitev (ZRSZ),

- Mobilnost visokokvalificiranega osebja,

- Trajnostna raba energije.

Anketiranci so za vsakega izmed njih dejali, ali ga poznajo ali ne. Rezultati so prikazani v
nadaljevanju.
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Iz spodnje slike je razviden delez anketiranih, ki so dejali, da posamezni razpis poznajo.

IzobraZzevanje zaposlenih

Sofinanciranje raziskavin razvoja v podjetjih

Gospodarsko-razvojna sredisca
(npr. tehnoloski parki)

Trajnostna raba energije

Mladi raziskovalci v podjetjih

Sofinanciranje zaposlitev visoko
kvalificiranega osebja v podjetjih (prehodi)

Stipendiranje dijakov in $tudentov
Tehnoloska oprema
Subvencioniranje zaposlitev (ZRSZ)
Subvencioniranje garancij za kredite
Infrastruktura na podrocju turizma

Mobilnost visokokvalificiranega osebja

n=90

Alipoznate naslednje razpise?
(delezza DA)
52%
17%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Slika 16 Poznanost posameznih razpisov.

Izmed navedenih razpisov jih najvec (52 %) pozna razpis za izobrazevanje zaposlenih, med bolj
poznanimi sta tudi razpis za sofinanciranje raziskav in razvoja v podjetij in gospodarsko-razvojna
sredisCa (na primer tehnoloski parki), omenjena razpisa pozna 42 % anketiranih. Po poznanosti
sledita razpis za trajnostno rabo energije, tega pozna 37 % vpraSanih, in mladi raziskovalci v
podjetjih, ki ga pozna 33 % respondentov. Ostale razpise pozna manj kot tretjina vpraSanih, Se

najmanjsi
visokokvalificiranega osebja (17 %).

delez vodstvenega kadra oziroma samozaposlenih pa pozna razpis mobilnosti
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Anketirane, ki so dejali, da poznajo katerega od navedenih razpisov, smo vpraSali tudi, ali so
vanje vkljuceni ali ne. Delez vkljuCenih v posamezne razpise med tistimi, ki te poznajo, je

razviden iz spodnje slike.

Aliste vanje vklju¢eni?
(delezza DA)

Gospodarsko-razvojna sredis¢a

(npr. tehnoloski parki) (n=38) 16%
Izobrazevanje zaposlenih (n=47) 15%
Trajnostna raba energije (n=32) 13%

Infrastruktura na podrocju turizma (n=25) 12%

Sofinanciranje raziskavin razvoja v podjetjih

0,
(n=35) 9%
Mladi raziskovalci v podjetjih (n=27) 7%
Subvencioniranje garancij za kredite (n=20) 5%
Subvencioniranje zaposlitev(ZRSZ) (n=23) 4%
Stipendiranje dijakov in $tudentov (n=26) 4%
Tehnoloska oprema (n=26) 4%
Sofinanciranje zaposlitev visoko kvalificiranega
1%

osebja v podjetjih (prehodi) (n=28)

Mobilnost visokokvalificiranega osebja (n=15) 0%

0% 10% 20% 30%

40%

50%

Slika 17 VkljuCenost v posamezne razpise.

V razpise s podroCja gospodarsko-razvojnega sredis¢a (tehnoloski parki) je vkljuCenih 16 %
anketiranih vodstvenega kadra oziroma samozaposlenih, v razpise s podrocja izobraZzevanja 15
%, Vv razpise z vsebinami trajnostne rabe energije je vkljucenih 13 % respondentov, 12 %
anketiranih pa je vkljuCenih v razpise za infrastrukturo na podrodju turizma. Manj kot 10 %

anketiranih pa je vkljucenih v preostale razpise.
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3.1.2 Zanimanje za razpise

V nadaljevanju smo preverjali stopnjo zanimanja za razpise med vsemi vklju¢enimi v to ciljno
skupino, tudi med tistimi, ki posameznih razpisov ne poznajo.

Anketirancem smo postavili sledeCe vprasanje: »Ali vas zanimajo ti razpisi? Pri tem uporabite 5-
stopenjsko lestvico, kjer 1 pomeni, da vas sploh ne zanimajo, 5 pa, da vas zelo zanimajo.«

Anketirancem smo navedli Ze zgoraj omenjene razpise, ti pa so na petstopenjski lestvici podali
oceno stopnje zanimanja za posamezni razpis. V nadaljevanju prikazujemo frekvencno
porazdelitev odgovorov glede stopnje zanimanja za posamezne razpise.

Alivas zanimajo ti razpisi?
Trajnostna raba energije NS 128% | 18% [12% INZE7NNN
lzobrazevanje zaposlenih  [NIG%MIN "19% 1 24%  [12% NN2E7NNN
Subvencioniranje zaposlitev (ZRSz)  [INIBYNN " 24% |  19% [12% 2SO
Tehnoloska oprema  [INISESEI"19% " 17% [Mi4% ST
Sofinanciranje raziskav in razvoja v podjetjih NSO "18% " 18% [17%  IENNSOZNN
Mladi raziskovalci v podjetjih  [INIZSGIN"17% " 21% [117% 2SN
Stipendiranje dijakov in $tudentov  [JIBSATT19% Y  26% - 14% 29mmm
Subvencioniranje garancij za kredite  [IIIGY%MI19% " 16% [117% INESZNNNN
Gospodarsko-razvojna sredi$¢a (npr. tehnoloski parki) 6% 16% @ 19% | 19% ST
Sofinanciranje zaposlitev visoko kvalificiranega osebja
L ) 2% 19%  21%  16% [NNS2%
v podjetjih (prehodi)
Mobilnost visokokvalificiranega osebja  [[6%81 13% 27% 14% Bz
Infrastruktura na podro¢juturizma  [H0SIE1I% 17% [719% NS
T T T T T 1
n=90 0% 20% 40% 60% 80% 100%
® zelo me zanima M me zanima niti niti ¥ me ne zanima ® sploh me ne zanima

Slika 18 Zanimanje za razpise.

Se najvec zanimanja anketiranci izkazujejo za razpise na temo trajnostne rabe energije (ti razpisi
zanimajo oziroma zelo zanimajo 45 % vpraSanih) in za razpise na temo subvencioniranje
zaposlitev (ti zanimajo oziroma zelo zanimajo 42 % respondentov). Po stopnji zanimanja sledijo
razpisi na temo izobraZevanje zaposlenih, za te razpise se zanima oziroma zelo zanima 38 %
vpradanih, enak obseg anketiranih zanimanja izkazuje zanimanje za razpise s podrocja
tehnoloske opreme.

Polovica vprasanih (50 %) se ne zanima oziroma sploh ne zanima za razpise s podrocja
subvencioniranja garancij za kredite, gospodarsko-razvojna srediS¢a in  mobilnost
visokokvalificiranega osebja, skoraj polovica (48 %) pa se ne zanima oziroma sploh ne zanima za
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razpise sofinanciranja zaposlitev visoko kvalificiranega osebja v podjetjih. Se najmanj zanimanja
je za razpise s podrocCja infrastrukture na podrodju turizma (zanimanja ni izkazalo 62 %
vpraSanih, od tega ji je 43 % celo dejalo, da jih ta razpis sploh ne zanima), vendar je na tem
mestu potrebno opozoriti, da gre tu za specifi¢no ciljno populacijo, kateri je razpis namenjen ter
je bila v okviru te raziskave zajeta v manjSi meri.

Iz spodnjega slike so razvidne povprecne ocene zanimanja za posamezne razpise omenjenih s
95% intervalom zaupanja.

Povprecnaocenazanimanja s 95% intervalom zaupanja
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Slika 19 Povprecne ocene zanimanja s 95% intervalom zaupanja.

V povprecju se anketirani Se najbolj zanimajo za razpise s podrocja trajnostne rabe energije
(aritmeticna sredina znasa 2,98), ob upostevanju 5% stopnje tveganja se povprecna
populacijska ocena giblje med 2,68 in 3,13. Predvidevamo lahko torej, da se v povprecju
anketirani niti zanimajo niti ne zanimajo za navedene razpise.

Glede na povpre¢no oceno sledita razpis z vsebinami izobrazevanja zaposlenih in
subvencioniranja zaposlitev, s povprec¢no oceno 2,93.

Anketirani Se najmanj zanimanja izkazujejo za razpise s podrocja mobilnosti visokokvalificiranega
osebja in infrastrukture na podrocju turizma. Ob upostevanju 5% stopnje tveganja se povprecna
populacijska ocena pri prvem giblje med 2,20 in 2,62, pri drugem pa med 1,97 in 2,40. V obeh
primerih lahko trdimo, da so za populacijo potencialno nezanimivi (ne pa popolnoma nezanimivi).
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3.1.3 Nacin spremljanja razpisov

Zanimalo nas je tudi, na kakSen nacin anketirani vodje oziroma samozaposleni spremljajo
razpise. Postavili smo jih naslednje vprasanje: »Na kakSen nacin spremljate razpise?«

Anketirani so izbirali med slede¢imi moznostmi, pri cemer so lahko navedli ve¢ odgovorov:
- imamo pogodbo s svetovalcem, zunanjim podjetjem,
- imamo zaposlenega, ki se s tem ukvarja,
- iz medijev,
- jih ne spremljam.

Obenem so anketirani imeli moznost navesti tudi drugi, neomenjeni nacin spremljanja razpisov,
ki ga uporabljajo.

Na spodnji slike je prikazan delez anketiranih, ki razpise spremlja bodisi preko pogodb z
zunanjimi bodisi preko medijev bodisi preko zaposlenega znotraj podjetja bodisi na kak drug
nacin ter delez tistih, ki razpisov ne spremljajo.

Na kaksen nacin spremljate razpise?
(delezza DA)

iz medijev 61%

imamo pogodbo s svetovalcem,
zunanjim podjetjem

imamo zaposlenega, ki se s tem ukvarja

drugo

jih ne spremljam

n=90 0% 20%  40%  60%  80%

Slika 20 Spremljanje razpisov.

Najve¢ anketiranih (62 %) razpise spremlja v medijih, 13 % vprasanih ima za spremljanje
razpisov pogodbo s svetovalcem oziroma zunanjim podjetjem, 12 % vpraSanih pa ima v svojem
podjetju zaposleno osebo, ki se ukvarja s spremljanjem razpisov. Razpisov ne spremlja 20 %
vpraSanih.

Pod drugo (11 %) so anketirani navajali internet (5 navedb), zavod za zaposlovanje (2 navedbi)
in e-poSta, poznani ljudje, informacijske mreze, samostojno preko racunalnika (posamic¢ne
navedbe).
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3.1.4 Najbolj ustrezen nacin informiranja

Nenazadnje nas je zanimalo, kateri nacin informiranja bi bil za anketirane, ki jih razpisi zanimajo
oziroma so dejali, da jih razpisi niti zanimajo niti ne zanimajo, najbolj ustrezen.

Vprasali smo jih: »Kateri izmed naslednjih nalinov informiranja pa bi bil za vas najbolj ustrezen?
Uporabite lestvico od 1 do 5, 1 pomeni, da za vas sploh ni ustrezen nacin in 5, da je za vas zelo
ustrezen nacin informiranja. «

Anketirani so izbirali med sledecimi moznostmi:
- delavnice v regiji,
- Casopisi,
- radio in televizija,
- e-posta.

Obenem so imeli moZnost, da prosto navedejo, kateri drugi nacin informiranja bi bil za njih
najbolj ustrezen.

Odgovore anketirancev prikazujemo na spodnji sliki.

Kateriizmed naslednjih nacinov informiranja pa bi bil za vas najbolj
ustrezen?

oo T - S
radioin televizija __ 19% -
delavnice v regiji ___ 24% —

. . . . . 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%
n=67

MW zelo je ustrezen WM je ustrezen niti niti ™ ni ustrezen M sploh ni ustrezen

Slika 21 Najbolj ustrezen nacin informiranja.

Vecina kot najbolj ustrezen nacin informiranja prepoznava elektronsko posto, da je ta zelo
ustrezna oziroma ustrezna za informiranje meni 72 % vprasanih. Nekaj vec kot tretjina (67 %)
vprasanih kot ustrezen oziroma zelo ustrezen nacin informiranja prepozna radio in televizijo.
Nekaj manj (63 %) kot zanje najbolj ustrezen nacin informiranja navede casopise. Da so
delavnice v regiji neustrezen oziroma sploh ne ustrezen nacin informiranja, meni 39 %
anketiranih.
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Tabela 5 Ustreznost nacina informiranja, povprecne ocene s 95 % interval zaupanja.

Nacin informiranja

Delavnice v regiji
Casopisi
Radio in televizija
e-posta

2,93
3,63
3,70
4,22

95% interval zaupanja
Spodnja meja  Zgornja meja

2,62 3,24
3,37 3,89
3,46 3,94
3,95 4,49

V povprecju anketirani vodstveni kadri oziroma samozaposleni kot najbolj ustrezen nacin
informiranja prepoznavajo elektronsko posto (aritmeticna sredina znasa 4,22), ob upostevanju
5% stopnje tveganja se povprecna populacijska ocena nahaja znotraj intervala 3,95 in 4,49.
Tako lahko predvidevamo, da se za populacijo elektronska posSta zdi primeren oziroma zelo

primeren nacin informiranja.

Tudi za radio in televizijo ter Casopise anketirani menijo, da so dober, ustrezen nacin
informiranja, povprecna ocena za ustreznost informiranja preko radia in televizije zna3a 3,70, za

casopise pa 3,63.

Delavnice v regiji pa vidijo kot niti ustrezen niti neustrezen nacin informiranja, s 95% stopnjo
zaupanja lahko trdimo, da se povprecna populacijska ocena giblje med 2,62 in 3,24. Tako lahko
sklepamo, da za populacijo delavnice v regiji predstavljajo niti pomemben niti nepomemben vir

informiranja o razpisih.

[@euisnu]nr]

Stran 31 od 62




3.2 Zaposleni v zasebnem sektorju

Med zaposlenimi v zasebnem sektorju (teh je bilo 510), nas je zanimalo, ali se vklju¢ujejo v
posamezne evropske projekte in ali imajo od tega neposredne osebne koristi. Odgovori so

predstavljeni v nadaljevanju.

3.2.1 Vklju€evanje v evropske projekte

Sprva smo jim postavili naslednje vpra3anje: »Ali se v vasem podjetju vkljucujete v naslednje
evropske projekte?«

Anketirani so izbirali med slede¢imi moznostmi:
- investicije,
- izobraZevanje,
- zaposlovanje,
- raziskave in razvoj,

Anketirani so lahko prosto navedli tudi, v kateri drugi evropski projekt so vkljueni oziroma se
vkljucujejo.

Alise v vasem podjetju vkljuCujete v naslednje evropske projekte:
izobrazevanje NG 58% 9%
investicije  [[IIII2ESN 63% 11%
raziskave in razvoj 2GS 62% 12%
zaposlovanje 2T 67% 12%
drugo A% 80% 18%
; T T T T !
0% 20% 40% 60% 80% 100%
n=510 M da ne ne vem

Slika 22 Vkljucenost v evropske projekte.

Tretjina vpra3anih, ki so zaposleni v zasebnem sektorju, se vkljuCuje v evropske projekte
izobraZzevanja, 26 % v evropske projekte s podrocja investicij in raziskav ter razvoja, nekaj
manj, 21 %, pa v projekte zaposlovanja. Odstotek vprasanih je navedel druge teme® evropskih
projektov, v katere se vkljucujejo. Delez anketiranih, ki so dejali, da ne vedo ali se vkljucujejo v
katerega izmed projektov, se giblje med 9 % (izobrazevanje) in 18 % (drugo).

6 Ekologija, ekonomija, kulturno podrocje, zdravo Zivljenje, opreme.

[ennisnnllnr]
B Stran 32 od 62




3.2.2 Osebne koristi vkljucevanja v evropske projekte

Anketirane, ki so dejali, da se vkljucujejo v katerega od zgoraj navedenih evropskih projektov
smo vprasali, ali jim vkljuCevanje v evropske projekte prinasa kak3ne neposredne osebne koristi.

VpraSanje, ki smo jim ga postavili, je bilo: »Ali imate vi osebno od tega neposredne koristi?«

Tabela 6 Osebne koristi vkljuCevanja v evropske projekte.

F F %
Da 81 31
Ne 181 69
Skupaj 262 100

Nekaj vec kot dve tretjini vprasanih (69 %) pravi, da neposrednih osebnih koristi od vkljuCevanja

Vv evropske projekte nima.
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3.3 Zaposleni v javhem sektorju

Tudi med zaposlenimi v javnem sektorju (teh je bilo 150) nas je zanimalo, ali se vkljucujejo v
evropske projekte in ali imajo od teh projektov neposredne osebne koristi. Njihovi odgovori so
razvidni v nadaljevanju.

3.3.1 Vkljucevanje v evropske projekte

VkljuCevanje v evropske projekte smo iskali preko vprasanja: »Ali se v instituciji, kjer ste
zaposleni, vkljuCujete v naslednje evropske projekte kot prejemniki teh sredstev? »

Anketirani, so lahko izbirali med sledecimi ponujenimi moznostmi:

- investicije,

- izobrazevanje,

- zaposlovanje,

- drugo; kjer so lahko navedli druge tematske projekte, v katere se vkljucujejo.

Alise v instituciji, kjer ste zaposleni, vkljuCujete v naslednje evropske
projekte kot prejemniki teh sredstev?

T S—— so% o

investicije _ 65% 16%
zaposlovanje - 75% 9%

drugo 4% 74% 25%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

n=150 W da ne ne vem

Slika 23 Vkljulenost v evropske projekte.

Najve¢ anketiranih zaposlenih v javnem sektorju (41 %) se kot prejemnik evropskih sredstev
vkljuuje v projekte izobrazevanja, Ze ob¢utno manj, 19 %, v projekte investicije, 16 % pa se
vkljucuje v projekte zaposlovanja. En odstotek vprasanih je pod drugo navedel raziskave. Delez
tistih, ki ne vedo, ali se v instituciji, kjer so zaposleni vkljucujejo v posamezne evropske projekte,
se giblje med 9 % (za izobraZevanje) in 25 % (za drugo).
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3.3.2 Osebne koristi vkljucevanja v evropske projekte

Anketirane, ki so dejali, da se vkljuCujejo v katerega od zgoraj navedenih evropskih projektov,
smo vprasali, ali jim vkljuCevanje v evropske projekte prinasa kakSne neposredne osebne koristi.

»Ali imate vi osebno od teh projektov neposredne koristi?«, je bilo vpraSanje, ki smo jim ga
zastavili.

Tabela 7 Osebne koristi vkljuCevanja v evropske projekte.

F F %
Da 19 25
Ne 57 75
Skupaj 76 100

Tri Cetrtine vprasanih nima od evropskih projektov, v katere se vkljuCujejo kot prejemniki
evropskih sredstev, nobenih neposrednih osebnih koristi.
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3.4 Dijaki in Studentje

Med dijaki in $tudenti, teh je bilo v raziskavo vkljuc¢enih 208, smo iskali prepoznavnost dolocenih
moznosti, ki jih imajo, vkljuCenost vanje, pa tudi stopnjo zanimanja za nekatere moznosti, ki jih
kot dijaki in Studentje imajo. Obenem smo zeleli ugotoviti, kateri nacin informiranja o moznostih
najbolj podpirajo oziramo bi bil zanje najbolj ustrezen.

3.4.1 Poznavanje moznosti za dijake in Studente ter vkljucenost vanje

Med dijaki in Studenti nas je sprva zanimalo, ali poznajo naslednje programe Regijske
Stipendijske sheme, Zaposlovanje mladih in Mlade raziskovalce v podjetjih.

Na spodnji sliki prikazujemo delez anketiranih, ki so dejali, da poznajo posamezne programe.

Alipoznate naslednje mozZnosti za dijake in Studente?
(deleZ za DA)

Zaposlovanje mladih 65%
Mladi raziskovalci v podjetjih 53%
Regijske Stipendijske sheme 46%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

n=208

Slika 24 Poznavanje navedenih mozZnosti.

Zaposlovanje mladih in moznost Mladi raziskovalci v podjetjih pozna vec kot polovica vprasanih,
prvo moznost pozna 65 %, drugo 53 %, regijske Studijske sheme so poznane 46 % vprasanim.
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Dijake in Studente, ki so dejali, da poznajo katero od navedenih mozZznosti, smo vpra3ali Se, ali so
v to tudi vkljuceni ali ne. Deleze vklju¢enih v posamezne projekte prikazujemo na spodnji sliki.

Ali ste vanje vkljuceni?
(delez za DA)

Zaposlovanje mladih (n=135) 19%

Regijske Stipendijske sheme (n=96) 13%

Mladi raziskovalci v podjetjih (n=110) 5%

0% 10% 20% 30% 40%

Slika 25 Vklju¢enost v posamezne moznosti.

V omenjene moznosti za Studente je vkljucenih manj kot petina vprasanih Studentov oziroma
dijakov. Kot je razvidno z zgornje slike, je Se najve¢ mladih vklju¢eno v projekt Zaposlovanje
mladih, delez teh je 19 %. V regijske Stipendijske sheme je vkljucenih 13 % vprasSanih dijakov
oziroma Studentov, 5 % pa jih ima status mladega raziskovalca v podjetjih.
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3.4.2 Zanimanje za posamezne moznosti

Poleg poznanosti in vkljuCenosti v posamezne moznosti smo iskali tudi stopnjo zanimanja za
posamezne moznosti, ki smo jih navedli. To vpraSanje smo zastavili tako tistim, ki te moznosti Ze
poznajo, kot tudi tistim, ki jih ne.

Postavili smo jim naslednje vpraSanje: »Ali vas zanimajo te moznosti? Pri tem uporabite 5-
stopenjsko lestvico, kjer 1 pomeni, da vas sploh ne zanimajo, 5 pa, da vas zelo zanimajo. »

Anketirani so lahko dejali, da ne vedo, ali jih te moznosti zanimajo ali ne, tako je odgovorilo 6
vpra3anih, ti so bili iz nadaljnje analize izkljuceni. Odgovore opredeljenih pa prikazujemo na
spodnji sliki.

Alivas zanimajo te moznosti?

Zaposlovanje mladih 11% .
Mladi raziskovalci v podjetjih 24% -
Regijske Stipendijske sheme 25% _

n=202 0% 20% 40% 60% 80% 100%

M zelome zanima ™ me zanima niti niti ™ me ne zanima M sploh me ne zanima

Slika 26 Zanimanje za navedene moznosti.

V sploSnem lahko re¢emo, da je med Studenti in dijaki zanimanje za navedene moznosti
precejSnjo. Najvec zanimanja dijaki in Studentje izkazujejo za projekt Zaposlovanje mladih. Da
jih zaposlovanje mladih zanima oziroma zelo zanima je dejalo 79 % vpraSanih. Po zanimanju
sledi program Miladi raziskovalci v podjetjih; ta zanima oziroma zelo zanima nekaj vec kot
polovico vprasanih (52 %). Regijske Stipendijske sheme so zanimive oziroma zelo zanimive za 46
% vpraSanih.
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3.4.3 Najbolj ustrezen nacin informiranja
Dijake in Studente, ki so dejali, da jih navedene moZznosti zanimajo oziroma jih niti zanimajo niti
ne zanimajo, smo vpra3ali 3e, kateri nacin informiranja bi bil zanje najbolj ustrezen.

Postavili smo jim naslednje vprasanje: »Kateri izmed naslednjih nalinov informiranja pa bi bil za
vas najbolj ustrezen?«

Stopnjo ustreznosti so ocenjevali z ocenami od 1 do 5, pri ¢emer 1 pomeni, da naveden nacin
zanje sploh ni ustrezen in 5, da je naveden nacin informiranja zanje zelo ustrezen.

Kateriizmed naslednjih nac¢inov informiranja pa bi bil za vas najbolj
ustrezen?

radioin televizija (n=193) 18% ‘
e-posta (n=193) 17% -
casopisi (n=192) 39% -
delavnice v regiji (n=190) 36% _

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B zelo je ustrezen ™ je ustrezen niti niti ™ ni ustrezen M sploh ni ustrezen

Slika 27 Ustreznost nacina informiranja.

Dijaki in Studentje kot najbolj ustrezen nacin informiranja navajajo radio in televizijo ter
elektronsko posto. Da je radio in televizija ustrezen oziroma zelo ustrezen nacin informiranja,
meni 73 % vprasanih, odstotek manj jih meni, da ustrezen oziroma zelo ustrezen nacin
informiranja poteka preko elektronske poSte. Kot najmanj ustrezen oziroma sploh ne ustrezen
nacin informiranja dijaki in Studentje vidijo delavnice v regiji. Da je takSen nacin neustrezen
oziroma da sploh ni ustrezen, pravi 39 % vpraSanih.
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V nadaljevanju prikazujemo Se povpreCne ocene s 95% intervalom zaupanja za posamezne

nacine informiranja.

Tabela 8 Nacin informiranja, povprecna ocena s 95 % intervalom zaupanja.

Nacin informiranja

e-posta
Radio in televizija
Casopisi
Delavnice v regiji

3,97
3,94
3,39
2,77

95% interval zaupanja

Spodnja meja
3,80
3,80
3,25
2,62

Zgornja meja
4,14
4,09
3,53
2,93

Najvisja povprecna populacijska ocena za ustreznost nacina informiranja (elektronska posta) se
ob upostevanju 5% stopnje tveganja giblje med 3,80 in 4,14, kar pomeni, da v povprecju
anketiranimi med podanimi nacini informiranja prav elektronsko posto prepoznavajo kot najbolj

ustrezno.

Glede na dosezeno povprecno oceno pri oceni ustreznosti radia in televizija (aritmeti¢na sredina
znasa 3,94), lahko reCemo, da je tudi ta nacin informiranja za dijake in Studente primeren.

Anketirani kot najmanj ustrezen nacin informiranja, kot Ze receno, navajajo delavnice v regiji,
povpreCna ocena znasa 2,77, ob upostevanju 5% stopnje tveganja pa se ta povprecna
populacijska ocena giblje med 2,62 in 2,93 in kaZe na dejstvo, da delavnice v regiji v povprecju
vidijo kot niti ustrezen niti neustrezen nacin informiranja.
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3.5 Upokojenci

Upokojence, teh je bilo v raziskavo vkljuCenih 450, smo vprasali, ali poznajo projekt Center
vsezivljenjskega ucenja, ki jim je namenjen, in tudi, ali so vanj vkljuceni. Zanimalo nas je tudi, v
kakSnem obsegu jih program zanima in kako so z njim zadovoljni. Poleg tega smo Zeleli izvedeti,
kateri nacin informiranja je zanje najbolj ustrezen. Odgovori so predstavljeni v nadaljevanju.

3.5.1 Poznanost in vkljucenost v projekt Center vsezivljenjskega ucenja

Med skupino upokojencev, ki smo jih zajeli v raziskavo, nas je sprva zanimala poznanost
projekta Center vsezivljenjskega ucenja in vklju¢enost v omenjeni projekt v primeru, da ga
poznajo.

Postavili smo jim vpraSanje: »Ali poznate projekt za upokojence: Center vsezivljenjskega

ucenja?«, tistim, ki so na vpraSanje odgovorili pritrdilno pa 3Se: »Ali ste vkljuceni v tem
projektu?«

Tabela 9 Poznanost projekta Center vsezivljenjskega ucenja.

F F %
Da 285 63
Ne 165 37

Skupaj 450 100

Kot je razvidno iz zgornje tabele, skoraj dve tretjine (63 %) vpraSanih upokojencev pozna
projekt Center vsezivljenjskega ucenja, od teh pa je vanj vkljucenih zgolj 14 %, kar prikazujemo
v spodnji tabeli.

Tabela 10 Vkljucenost v projekt Center vsezivljenjskega ucenja.

F F %

Da 39 14
Ne 246 86
Skupaj 285 100
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3.5.2 Zanimanje za program

V nadaljevanju smo Zzeleli preveriti stopnjo zanimanja za program oziroma projekt Center

vsezivljenjskega

ucenja.

Anketirane upokojence smo vprasali: »V kolikSni meri vas ta program zanima?«. VpraSanje smo
zastavili vsem anketiranim upokojencem, tudi tistim, ki projekta Se ne poznajo.

Stopnjo zanimanja za program so izrazili na 5-stopenjski lestvici, pri ¢emer 1 pomeni, da jih
program sploh ne zanima in 5, da jih program zelo zanima. Anketirani so lahko odgovorili tudi,
da ocene zanimanja ne morejo podati (odgovor ne vem), teh je bilo 49 in so bili iz nadaljnje
statisti¢ne analize pri teh odgovorih izlo¢eni. Odgovore opredeljenih prikazujemo v nadaljevanju.

V kolikSni meri vas ta program zanima?

zelome zanima

me zanima 26%
niti niti 24%
me ne zanima 17%
sploh me ne zanima 17%
;\]/7:'2(]58 0% 10% 20% 30% 40%
SD=1,311

Slika 28 Zanimanje za program Center vsezivljenjskega ucenja.

Kot je razvidno z zgornje slike, 42 % vpraSanih program zanima oziroma zelo zanima, za 34 %
anketiranih pa je program nezanimiv oziroma jih ne ali pa sploh ne zanima.

Povprecna ocena zanimanja za program je 3,08 (standardni odklon zna3a 1,311), kar pomeni, da
v povpredju vprasane program ne niti zanima niti ne zanima.
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3.5.3 Zadovoljstvo s programi Vsezivljenjskega ucenja

Posameznike, ki so dejali, da poznajo projekt za upokojence Center vsezivljenjskega ucenja, smo
vpra3ali tudi, kako zadovoljni so s programi, ki jih projekt vkljucuje.

Vprasanje, ki smo jim ga zastavili, je bilo: »Ali ste zadovoljni s programi Centra vsezivljenjskega
ucenja?«

Zadovoljstvo so izrazili z ocenami od 1 do 5, kjer 1 pomeni, da s programi sploh niso zadovoljni,
in 5, da so s programi zelo zadovoljni. Anketirani so lahko odgovorili tudi, da ocene zadovoljstva
ne znajo ali ne morejo podati (odgovor ne vem), teh je bilo 85 in so bili iz nadaljnje statisti¢ne
analize pri teh odgovorih izkljuceni.

Aliste zadovoljni s programi Centra vseZivljenjskega ucenja?

zelosem zadovoljen
sem zadovoljen 52%
niti niti

nisem zadovoljen

sploh nisem zadovoljen

n=200
M=3,8
SD=0,924

0% 20% 40% 60%

Slika 29 Zadovoljstvo s programi Centra vsezivljenjskega ucenja.

Vecina vprasanih je s programi Centra za vseZivljenjsko ucenje zadovoljna oziroma zelo
zadovoljna, taksSno stopnjo zadovoljstva je namrec izkazalo 72 % vpra3anih, od tega je 20 %
zelo zadovoljnih s programi. Na zadovoljstvo s programi kaze tudi povprecna ocena zadovoljstva,
ki znaSa 3,8 (standardni odklon znaSa 0,924). Da niso ali sploh niso zadovoljni s programi, ki jih
vkljuCuje Center vsezZivljenjskega Zivljenja, je dejalo 9 % anketiranih.
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3.5.4 Najbolj ustrezen nacin informiranja

Anketirane, ki so dejali, da jih programi Centra vsezivljenjskega ucenja zanimajo oziroma zelo
zanimajo, pa tudi tiste, ki so dejali, da jih programi ne niti zanimajo niti ne zanimajo, smo
vprasali po nacinu informiranja, ki ga vidijo kot zanje najbolj ustreznega.

Vprasali smo jih: »Kateri izmed naslednjih nacinov informiranja pa bi bil za vas najbolj ustrezen?
Uporabite lestvico od 1 do 5, 1 pomeni, da za vas sploh ni ustrezen nacin in 5, da je za vas zelo
ustrezen nacin informiranja. «

Pri tem so anketirani ocenjevali ustreznost sledecih nacinov informiranja:
- delavnice v regiji,
- Casopisi,
- radio in televizija,
- e-posta.

Anketirani so imeli priloznost navesti tudi druge nacine informiranja, ki jih vidijo, kot zanje
najbolj primerne’.

Kateriizmed naslednjih nacinov informiranja bi bil za vas najbolj
ustrezen? (opredeljeni)

18% 5% %
e-posta (n= 271) 17% | 17% NG

0% 20% 40% 60% 80% 100%

radioin televizija (n=305)

Casopisi (n=304)

delavnice v regiji (n=287)

M zelo je ustrezen M je ustrezen niti niti ™ niustrezen M sploh ni ustrezen

Slika 30 Ustreznost nacina informiranja.

Kot najbolj ustrezen nacin informiranja vecina (76 %) vprasanih upokojencev prepoznava radio
in televizijo. Po ustreznosti nacina informiranja sledijo Casopisi (da je nacin informiranja preko
casopisov ustrezen, meni 60 % anketirancev). Delavnice v regiji podpira polovica vprasanih. Kot
najmanj ustrezen nacin anketirani vidijo elektronsko posto; da taksen nacin informiranja ni
ustrezen oziroma da sploh ni ustrezen, zanje pravi 57 % vpraSanih.

” Anketirani so kot ustrezne natine informiranja izpostavili telefon, mobitel, navadno/standardno posto (2 navedbi), pisne
zlozenke, brosure (2 navedbi), da bi bilo ¢im bolj osebno, v Zivo, bro3ure prek poste do 2-krat letno, da bi obvescali vse
upokojence, preko anket. Kot neustrezen nacin informiranja pa je en anketiranec izpostavil internet.
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V spodnji tabeli prikazujemo Se povprecne ocene ustreznosti za posamezne nacine informiranja s
95% intervalom zaupanja.

Tabela 11 Nacin informiranja, povprecna ocena s 95 % intervalom zaupanja.

95% interval zaupanja

Nacin informiranja Spodnja meja Zgornja meja
Radio in televizija 4,00 3,90 4,10
Casopisi 3,63 3,50 3,75
Delavnice v regiji 3,34 3,20 3,49
e-posta 2,39 2,23 2,56

Za anketirane upokojence je najbolj ustrezen nacin informiranja radio in televizija, povprecna
ocena znaSa 4. Ob upoStevanju 5% stopnje tveganja se povprecna populacijska ocena nahaja
znotraj intervala 3,90 in 4,10. To nakazuje na dejstvo, da se v populaciji v povprecju anketirani
strinjajo, da sta radio in televizija primeren vir informiranja o razpisih Evropske Unije.

Kot ustrezen nacin informiranja anketiranci ocenjujejo tudi ¢asopise (aritmeti¢na sredina znasa
3,63).

Kot niti ustrezen niti neustrezen nacin informiranja so glede na povprec¢no oceno (ta zna3a 3,34)
prepoznane delavnice v regiji.

Elektronska posta v povprecju za anketirane znotraj ciljne skupine upokojencev predstavlja
neustrezen nacin informiranja (aritmeti¢na sredina znasa 2,23).
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3.6 Brezposelni

Tudi med brezposelnimi, teh je bilo v raziskavo vkljuCenih 60, smo preverjali poznanost
dolocenih programov, vklju¢enost vanje, zanimanje za programe ter zadovoljstvo s posameznimi
programi, ki so namenjeni brezposelnim osebam. Odgovori so predstavljeni v nadaljevanju.

3.6.1 Poznanost in vkljucenost v programe

Brezposelne osebe smo najprej vprasali: »Ali poznate programe, ki se v okviru evropskih
sredstev izvajajo za brezposelne?«. Pri tem smo preverjali poznanost programov lzobrazevanje

brezposelnih in Sofinanciranje zaposlitve.

Na spodnji sliki prikazujemo delez anketiranih, ki je dejal, da pozna prvi oziroma drugi program,

ki se za brezposelne izvaja v okviru evropskih sredstev.

Alipoznate programe, ki se v okviru evropskih sredstev izvajajo
za brezposelne? (deleZ za Da)

SOfinanCiranje Zapos“tve _ 50%

55%

0% 20%

40%

60%

Slika 31 Poznanost programov za brezposelne.

Kot je razvidno na zgornji sliki, program lzobrazevanje brezposelnih pozna 55 % vprasanih,

program Sofinanciranje zaposlitve pa polovica vpraSanih.
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Posameznike, ki so dejali, da eni ali drugi program poznajo, smo vpraSali Se: »Ali ste vanje
vkljueni?« Deleze vkljuenih v programa prikazujemo na spodnji sliki.

Ali ste vanje vkljuc¢eni?
(delez za Da)

Sofinanciranje zaposlitve (n=30) 13%

IzobraZzevanje brezposelnih (n=33) - 15%

0% 20% 40%

Slika 32 Vkljucenost v programe.

Zgolj manjSina tistih, ki programe, ki se v okviru evropskih sredstev izvajajo za brezposelne,
pozna, je vanje tudi vkljuCena. Na zgornji sliki vidimo, da je v program lzobrazevanje
brezposelnih vkljucenih zgolj 15 % od 33 brezposelnih oseb, ki so sodelovale v raziskavi in
poznajo ta program, v program Sofinanciranje zaposlitve pa 13 % od 30 vpraSanih brezposelnih.
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3.6.2 Zanimanje za programe

V nadaljevanju smo preverjali tudi stopnjo zanimanja za omenjena programa, ki bi lahko bila
potencialno zanimiva za skupino brezposelnih oseb.

Vprasali smo jih: »V kolikSni meri vas zanimajo ti programi? Pri tem uporabite 5-stopenjsko
lestvico, kjer 1 pomeni, da vas sploh ne zanimajo, 5 pa, da vas zelo zanimajo.« VpraSanje smo

zastavili tako anketiranim, ki ta programa ze poznajo kot tudi tistim, ki ju Se ne.

Odgovore prikazujemo na spodniji sliki.

V kolikSni meri vas zanimajo ti programi?

Sofinanciranje zaposlitve

0,
(M=3,52,SD=1,41) 18%

lzobrazevanje brezposelnih _ 23% -
(M=3,30, SD=1,34) ’

0% 20% 40% 60% 80% 100%

n=60

B zelo me zanima ® me zanima niti niti ™ me ne zanima M sploh me ne zanima

Slika 33 Zanimanje za programe.

Program Sofinanciranje zaposlitve je zanimiv oziroma zelo zanimiv za 59 % vpraSanih, polovica
anketiranih pa izkazuje zanimanje za program lzobrazevanje brezposelnih.

Povprecna ocena zanimanja za sofinanciranje zaposlitve je 3,52 (standardni odklon zna3a 1,408),
kar nakazuje, da v povprecju anketirani programu izkazujejo prej zanimanje kot ne. Povprecna
ocena za izobraZzevanje brezposelnih pa znaSa 3,30 (standardni odklon zna3a 1,344), to pomeni,
da za anketirane v povprecju program ni niti zanimiv niti nezanimiv.
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3.6.3 Zadovoljstvo s programi namenjeni brezposelnim

Zanimalo nas je tudi, kako so brezposelne osebe, ki programe, ki se izvajajo v okviru evropskih
sredstev za brezposelne, poznajo, zadovoljne s temi programi.

Anketirane, ki poznajo program lzobraZevanje odraslih, smo tako vpraSali Se: »Ali ste zadovoljni
s programom lzobraZevanje brezposelnih?«, tiste, ki poznajo program Sofinanciranje zaposlitve
pa podobno in sicer: »Ali ste zadovoljni s programom Sofinanciranje zaposlitve?«

Zadovoljstvo s programom so anketirani izkazali na 5-stopenjski lestvici, pri ¢emer 1 pomeni, da
s programom sploh niso zadovoljni in 5, da so s programom zelo zadovoljni.

Ali ste zadovoljni s programom?

Sofinanciranje zaposlitve (n=23) 48% -
Izobrazevanje brezposelnih (n=27) _ 22% --

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m zelosem zadovoljen m sem zadovoljen niti niti ™ nisem zadovoljen ® sploh nisem zadovoljen

Slika 34 Zadovoljstvo s programi za brezposelne.

Kot se da razbrati iz zgornje slike, je 39 % anketirancev zadovoljnih, od tega 4 % zelo
zadovoljnih s programom sofinanciranja zaposlitve, skoraj polovica vprasanih (48 %) pa s
programom ni niti zadovoljna niti nezadovoljna. Zelo nezadovoljnih s te programom je 13 %
vpra3anih.

S programom izobraZzevanje odraslih je zadovoljnih 44 % vpraSanih, nezadovoljnih je priblizno
tretjina vpraSanih brezposelnih, ki program poznajo.
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V spodnji tabeli prikazujemo Se povprecne ocene zadovoljstva s pripadajoim 95% intervalom
zaupanja za omenjena programa.

Tabela 12 Povprecna ocena zadovoljstva s programom, 95 % interval zaupanja.

95% interval zaupanja

M : . : :
Zadovoljstvo s programi Spodnja meja Zgornja meja
Sofinanciranje zaposlitve 3,17 2,75 3,59
Izobrazevanje brezposelnih 2,93 2,48 3,37

Povprecna ocena zadovoljstva s programom sofinanciranja zaposlitve zna3a 3,17 (standardni
odklon zna%a 1,029) in kaze, da vprasani v povpredju z omenjenim programom niso niti
zadovoljni niti nezadovoljni. Enako lahko zapiSemo za program izobrazevanja odraslih; povprec¢na
ocena zadovoljstva s tem programom znaSa 2,93 (standardni odklon znaSa 1,174); ob
upostevanju 5% stopnje tveganja se povprecna populacijska ocena nahaja znotraj intervala 2,48
in 3,37 in nakazuje, da se v povprecju populacija ni niti zadovoljna niti nezadovoljna s programi.
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3.7 Zaposleni v nevladnih organizacijah

Posameznike, ki so zaposleni v nevladnih organizacijah, teh je bilo v raziskavo zajetih 20, smo
vprasali, ali se vkljucujejo v doloCene evropske projekte in ali imajo od njih v primeru, da so
vanje vkljuceni, kak3ne neposredne osebne koristi.

3.7.1 Vklju€¢enost v evropske projekte

Sprva nas je zanimalo, ali so zaposleni v nevladnih organizacijah, ki so sodelovali v raziskavi,
vkljuceni v katerega izmed evropskih projektov.

Vprasali smo jih: »Ali se v vasi organizaciji vkljuCujete v naslednje evropske projekte?«, pri tem
smo jim navedli sledece projekte:

- investicije,

- izobraZevanje,

- zaposlovanje,

- raziskave in razvoj,

Anketirani so imeli moZznost navesti tudi katerega od drugih evropskih projektov, v katerega se
vklju€ujejo v organizaciji, v kateri so zaposleni.

Alise v vasi organizaciji vkljuCujete v naslednje evropske projekte?

Investicije 1— 60% 5%

IzobraZevanje _ 65%
Raziskave in razvoj _ 60% 10%
Zaposlovanje _ 65% 10%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

n=20 Eda ne nevem

Slika 35 Vkljucevanje v evropske projekte.

Nekaj vel kot tretjina (35 %) vprasanih se vkljuCuje v evropske projekte investicij oziroma
izobrazevanja, 30 % anketiranih navaja, da se v organizaciji, v kateri so zaposleni, vkljuujejo v
projekte na temo raziskav in razvoja, Cetrtina pa se vkljucuje v projekte zaposlovanija.

Da se v kak3ne druge projekte ne vkljucujejo, je odgovorilo 18 od 20 vprasanih, 2 pa sta dejala,
da ne vesta, ali se v njihovi organizaciji vkljucujejo Se v kaksen drug evropski projekt.
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3.8 Osebne koristi vkljucevanja v evropske projekte

Anketirane zaposlene v nevladnih organizacijah, ki so dejali, da se vklju¢ujejo v katerega od
zgoraj navedenih evropskih projektov, smo vprasali, ali njim osebno vklju¢evanje v evropske
projekte prinaSa kakSne neposredne koristi.

Vprasanje, ki smo jim ga postavili, je bilo: »Ali imate vi osebno od tega neposredne koristi?«

Tabela 13 Osebne koristi vklju¢evanja v evropske projekte.

F F %
Da 3 25
Ne 9 75
Skupaj 12 100

Da od vkljuevanja v evropske projekte nimajo nobenih osebnih koristi, je dejalo 9 od 12
vpraSanih.
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4 PRILOGA

A.Vprasalnik

Skupen sklop

gl Milahko sprva zaupate va$ zaposlitveni status. V katero izmed naslednjih ciljnih skupin bi
se opredelili?

1 delodajalec, lastnik podjetja, vodstvo podjetja, samozaposlen
2 zaposlen v zasebnem sektorju

3 zaposlen v javhem sektorju

4 dijak,Student

5 upokojenec

6 brezposeln

7 zaposlen v nevladnih organizacijah

8 kmet

9 gospodinja

10 drugo

g2 Ce pomislite na evropska sredstva, kak$en uc¢inek imajo po vasem mnenju na razvoj
Slovenije. Ocenite na lestvici od 1 do 4, 1 pomeni, da sploh nimajo pozitivnega ucinka in 4, da
imajo velik pozitiven ucinek.

1 sploh nimajo pozitivnega ucinka
2 nimajo pozitivnega ucinka

3 imajo pozitiven ucinek

4 imajo velik pozitiven ucinek

99 ne vem, ne morem oceniti

g3 Katerega izmed navedenih skladov prepoznate?

da ne
1 Kohezijski sklad 1 2
2 Evropski sklad za regionalni razvoj 1 2
3 Evropski socialni sklad 1 2

g4 Ali ste v zadnjem casu v medijih zasledili radijski ali televizijski oglas ali jumbo plakat na
temo projektov, sofinanciranih s sredstvi Evropske unije?

Da Ne
1 RA oglas 1 2
2 TV oglas 1 2
3 Jumbo plakat 1 2

$g4 1==

ANK: Ne beri odgovorov, ve¢ moznih odgovorov.

g4a Na kateri radijski postaji pa ste zasledili oglas?

1 Val 202

2 Slol (1. program ali Al)
3 Radio Hit

4 Radio Center
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5 Radio Viva

6 Radio Maxi

7 Radio Triglav

8 Radio Krka

9 Radio Studio D
10 Radio Capris
11 Radio Alpski val
12 drugo

ANK: Ne beri odgovorov, ve¢ moznih odgovorov.

g4b Na kateri televiziji ste zasledili oglas?

1 POP TV

2 Kanal A

3 RTV SLO1

4 RTV SLO2

5 Gorenjska televizija (GTV)
6 TV Primorka

7 NET TV

8 Va$ Kanal

9 VaSa Televizija (VTV)

10 drugo

ANK: Ne beri odgovorov, ve¢ moznih odgovorov.

g4c In v katerem kraju ali njegovi okolici ste zasledili jumbo plakat?

1 Braslovce

2 Brezovica

3 Celje

4 Cerknica

5 Divaca

6 Domzale

7 Dravograd

8 Hrastnik

9 llirska Bistrica
10 Jesenice

11 Kamnik

12 Kocevije

13 Komenda
14 Koper

15 Kranj

16 Krsko

17 Lendava

18 Litija

19 Ljubljana
20 Ljutomer
21 Logatec

22 Maribor

23 Murska Sobota
24 Nova Gorica
25 Novo mesto
26 Ormoz

27 Piran

28 Pivka

29 Postojna
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30 Ptuj

31 Radovljica

32 Ribnica

33 Rogaska Slatina
34 Slovenj Gradec
35 Sempeter

36 Sentjur pri Celju
37 Skofja Loka

38 Skofljica

39 Trbovlje

40 Trzin

41 Trzic

42 Velenje

43 Vojnik

44 Zagorje

45 Zalec

46 drugo

$g4_1==1 or $g4_2==1 or $g4_3==

g5 V nadaljevanju vam bom prebral-a tri trditve, vi pa prosim povejte v kolikSni meri se z
njimi strinjate. Pri tem uporabite 5-stopenjsko lestvico, kjer 1 pomeni, da se s trditvijo sploh ne
strinjate, 5 pa, da se s trditvijo popolnoma strinjate.
sploh
se ne
strinjam

se ne niti se popolnoma

strinjam niti strinjam se strinjam
vem

1 Medijska kampanja je pri meni vzbudila
pozornost.

2 Medijska kampanja je bila zanimiva. 1 2 3 4 5 6
3 Medijska kampanja je bila informativna. 1 2 3 4 5 6

Sklop za delodajalce, lastnike/vodstvo podjetja, samozaposlene

g6 Ali poznate naslednje razpise?

Q
o)}
>
®

1 Infrastruktura na podrocju turizma

2 Gospodarsko-razvojna sredisc¢a (npr.
tehnoloski parki)

3 lzobraZzevanje zaposlenih

4 TehnoloSka oprema

5 Subvencioniranje garancij za kredite

6 Mladi raziskovalci v podjetjih

7 Sofinanciranje raziskav in razvoja v podjetjih
8 Stipendiranje dijakov in Studentov

9 Sofinanciranje zaposlitev visoko
kvalificiranega osebja v podjetjih (prehodi)
10 Subvencioniranje zaposlitev (ZRSZ)

11 Mobilnost visokokvalificiranega osebja
12 Trajnostna raba energije

P PR P RPRRPRRRR B R
NNV N NNNNMNNMNN NN
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ANK:
¢e pozna, hkrati vprasaj, ali so vkljuceni. Ce ne pozna takoj oznaci (b.o.)

g6a Ali ste vanje vkljuceni?

da ne b.o
1 Infrastruktura na podrocju turizma 1 2 3
2 Gospodarsko-razvojna sredisc¢a (npr.
tehnoloski parki) 1 2 s
3 lzobraZzevanje zaposlenih 1 2 3
4 TehnoloSka oprema 1 2 3
5 Subvencioniranje garancij za kredite 1 2 3
6 Mladi raziskovalci v podjetjih 1 2 3
7 Sofinanciranje raziskav in razvoja v podjetjih 1 2 3
8 Stipendiranje dijakov in Studentov 1 2 3
9 So_fi.n.anciranje zaposlitev \_/iS(_)_ko . 1 5 3
kvalificiranega osebja v podjetjih (prehodi)
10 Subvencioniranje zaposlitev (ZRSZ) 1 2 3
11 Mobilnost visokokvalificiranega osebja 1 2 3
12 Trajnostna raba energije 1 2 3

g6b Ali vas zanimajo ti razpisi? Pri tem uporabite 5-stopenjsko lestvico, kjer 1 pomeni, da vas
sploh ne zanimajo, 5 pa, da vas zelo zanimajo.

sploh zelo
me ne . me
me ne : niti . me ne
. zanima ... zanima .

zanima niti zanima vem
1 Infrastruktura na podrocju turizma 1 2 3 4 5 6
2 Gospcidgrsko—_razvoma sredisca (npr. 1 5 3 a 5 6
tehnoloski parki)
3 lzobraZzevanje zaposlenih 1 2 3 4 5 6
4 TehnoloSka oprema 1 2 3 4 5 6
5 Subvencioniranje garancij za kredite 1 2 3 4 5 6
6 Mladi raziskovalci v podjetjih 1 2 3 4 5 6
7 Sofinanciranje raziskav in razvoja v podjetjih 1 2 3 4 5 6
8 Stipendiranje dijakov in Studentov 1 2 3 4 5 6
9 Sofinanciranje zaposlitev visoko 1 5 3 4 5 6
kvalificiranega osebja v podjetjih (prehodi)
10 Subvencioniranje zaposlitev (ZRSZ) 1 2 3 4 5 6
11 Mobilnost visokokvalificiranega osebja 1 2 3 4 5 6
12 Trajnostna raba energije 1 2 3 4 5 6

g7 Na kaksen nacin spremljate razpise?

1 imamo pogodbo s svetovalcem, zunanjim podjetjem
2 imamo zaposlenega, ki se s tem ukvarja

3 iz medijev

4 jih ne spremljam

5 drugo
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$gl==1 and ($g6b_1>2 or $g6b_2>2 or $g6b_3>2 or $q6b_4>2 or $g6b_5>2 or $gq6b_6=>2 or
$g6b_7>2 or $g6b_8=>2 or $q6b_9=>2 or $q6b_10>2 or $g6b_11>2 or $g6b_12>2)

g8 Kateri izmed naslednjih nacinov informiranja pa bi bil za vas najbolj ustrezen? Uporabite
lestvico od 1 do 5, 1 pomeni, da za vas sploh ni ustrezen nacin in 5, da je za vas zelo ustrezen
nacin informiranja.

sploh ni ni o je zelo je
ustrezen ustrezen nit ustrezen ustrezen c
niti vem
1 delavnice v regiji 1 2 3 4 5 6
2 Casopisi 1 2 3 4 5 6
3 radio in televizija 1 2 3 4 5 6
4 e-posta 1 2 3 4 5 6
5 drugo 1 2 3 4 5 6
Sklop za zaposlene v zasebnem sektorju
$ql==
q9 Ali se v vasem podjetju vkljuCujete v naslednje evropske projekte
da ne V:ri
1 investicije 1 2 3
2 izobraZevanje 1 2 3
3 zaposlovanje 1 2 3
4 raziskave in razvoj 1 2 3
5 drugo 1 2 3

$ql==2 and ($q9_1==1 or $q9_2==1 or $q9_3==1 or $q9_4==1 or $q9_5==1)

g9a Ali imate vi osebno od tega neposredne koristi?

1 da
2 ne

Sklop za zaposlene v javhem sektorju

$ql==

q10 Ali se v instituciji, kjer ste zaposleni, vkljuCujete v naslednje evropske projekte kot
prejemniki teh sredstev?

da ne venr(;
1 investicije 1 2 3
2 izobrazevanje 1 2 3
3 zaposlovanje 1 2 3
4 drugo 1 2 3

$q1==3 and ($q10_1==1 or $q10_2==1 or $gq10_3==1 or $ql0_4==1)

glOa Ali imate vi osebno od teh projektov neposredne koristi?

1 da
2 ne
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Sklop za dijake, Studente

$gl==

gll Ali poznate naslednje moZnosti za dijake in Studente?
da ne

1 Regijske Stipendijske sheme 1 2

2 Zaposlovanje mladih 1 2

3 Mladi raziskovalci v podjetjih 1 2

$ql==

ANK:

¢e pozna, hkrati vprasaj, ali so vkljuceni. Ce ne pozna takoj ooznadi ne pozna (b.o.).

glla Ali ste vanje vkljuceni?

da ne b.o.
1 Regijske Stipendijske sheme 1 2 3
2 Zaposlovanje mladih 1 2 3
3 Mladi raziskovalci v podjetjih 1 2 3

gllb Ali vas zanimajo te moZnosti? Pri tem uporabite 5-stopenjsko lestvico, kjer 1 pomeni, da
vas sploh ne zanimajo, 5 pa, da vas zelo zanimajo.

sploh zelo
me ne o me
me ne . niti . me ne
. zanima ... zanima .

zanima niti zanima vem
1 Regijske Stipendijske sheme 1 2 3 4 5 6
2 Zaposlovanje mladih 1 2 3 4 5 6
3 Mladi raziskovalci v podjetjih 1 2 3 4 5 6

$ql==4 and ($qllb_1>2 or $qllb_2>2 or $qllb_3>2)

ql2 Kateri izmed naslednjih nacinov informiranja pa bi bil za vas najbolj ustrezen? Uporabite
lestvico od 1 do 5, 1 pomeni, da za vas sploh ni ustrezen nacin in 5, da je za vas zelo ustrezen
nacin informiranja.

sploh ni ni . je zelo je
niti ne
ustrezen ustrezen ... ustrezen ustrezen
niti vem
1 delavnice v regiji 1 2 3 4 5 6
2 Casopisi 1 2 3 4 5 6
3 radio in televizija 1 2 3 4 5 6
4 e-posta 1 2 3 4 5 6
5 drugo 1 2 3 4 5 6
Sklop za upokojence
ql3 Ali poznate projekt za upokojence: Center vsezivljenjskega ucenja?
1 da
2 ne
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$g1==5 and $ql13==

gl3a Ali ste vklju¢eni v tem projektu?

1 da
2 ne

gl3b V kolik8ni meri vas ta program zanima?

1 sploh me ne zanima
2 me ne zanima

3 niti niti

4 me zanima

5 zelo me zanima

99 ne vem

$g1==5 and $ql3==

q13c Ali ste zadovoljni s programi Centra vsezivljenjskega ucenja?

1 sploh nisem zadovoljen
2 nisem zadovoljen

3 niti niti

4 sem zadovoljen

5 zelo sem zadovoljen
99 ne vem

$g1==5 and $q13b>2

gl4 Kateri izmed naslednjih nacinov informiranja pa bi bil za vas najbolj ustrezen? Uporabite
lestvico od 1 do 5, 1 pomeni, da za vas sploh ni ustrezen nacin in 5, da je za vas zelo ustrezen
nacin informiranja.

sploh ni ni o je zelo je
nit
ustrezen ustrezen ... ustrezen ustrezen
niti vem
1 delavnice v regiji 1 2 3 4 5 6
2 Casopisi 1 2 3 4 5 6
3 radio in televizija 1 2 3 4 5 6
4 e-posta 1 2 3 4 5 6
5 drugo 1 2 3 4 5 6
Sklop za brezposelne
gl5 Ali poznate programe, ki se v okviru evropskih sredstev izvajajo za brezposelne?
da ne
1 Izobrazevanje
. 1 2
brezposelnih
2 Sofinanciranje zaposlitve... 1 2
ANK:

¢e pozna, hkrati vprasaj, ali so vkljuceni. Ce ne pozna takoj ooznadi ne pozna (b.o.).

gl5a Ali ste vanje vkljuceni?
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1 Izobrazevanje brezposelnih 1 2 3
2 Sofinanciranje zaposlitve... 1 2 3
$ql==

gl5b V kolikdni meri vas zanimajo ti programi? Pri tem uporabite 5-stopenjsko lestvico, kjer 1
pomeni, da vas sploh ne zanimajo, 5 pa, da vas zelo zanimajo.

sploh zelo
me ne . me
me ne . niti . me ne
. zanima ... zanima .
zanima niti zanima vem
1 Izobrazevanje brezposelnih 1 2 3 4 5 6
2 Sofinanciranje zaposlitve... 1 2 3 4 5 6

$91==6 and $q15 1==

gl6 Ali ste zadovoljni s programom lzobraZevanje brezposelnih?

1 sploh nisem zadovoljen
2 nisem zadovoljen

3 niti niti

4 sem zadovoljen

5 zelo sem zadovoljen
99 ne vem

$91==6 and $ql5_2==

gl6a Ali ste zadovoljni s programom Sofinanciranje zaposlitve...?

1 sploh nisem zadovoljen
2 nisem zadovoljen

3 niti niti

4 sem zadovoljen

5 zelo sem zadovoljen

99 ne vem
Sklop za zaposlene v nevladnih organizacijah
ql7 Ali se v vasi organizaciji vkljucujete v naslednje evropske projekte:
da ne ne
vem
1 Investicije 1 2 3
2 lzobraZzevanje 1 2 3
3 Zaposlovanje 1 2 3
4 Raziskave in razvoj 1 2 3
5 Drugo 1 2 3

$ql==7 and ($g17_1==1 or $ql7_2==1 or $q17_3==1 or $q17_4==1 or $ql7_5==1)

gl7a Ali imate vi osebno od tega neposredne koristi?

1 da
2 ne

dl Milahko za konec zaupate Se vaSo starost?
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d2 In vaSa zadnja dokoncana izobrazba?

1 osnovna Sola ali manj

2 nizja poklicna ali srednja poklicna izobrazba (2 do 3 letna)
3 srednja strokovna ali srednja sploSna izobrazba (4 letna)
4 viSja izobrazba

5 visoka dodiplomska izobrazba

6 visoka podiplomska izobrazba

99 ne Zeli povedati

d3 Spol

1 moski
2 zenski
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B.Kraji, kjer so bili opazeni jumbo oglasi

Tabela 14 Kraji znotraj posameznih regij, kjer so bili opazeni oglasi s pripadajoco frekvenco.

Osrednja Slovenija

12

Brezovica
Domzale
Kamnik
Komenda
Litija
Logatec
Skofljica
Vrhnika*

NNFDNDNPRFPPPR

Obalno-Notranjska

6

Divaca

llirska Bistrica
Koper

Stanjel na Krasu*

R P NN

Dolenjska

15

Vzhodno Stajerska

w
(0]

Maribor
Ptuj
Slovenska Bistrica™

w
A WP

Krsko

Novo mesto
Sevnica
Trebnje
Dolenjska*
Bela krajina*

R R R PR OO

Savinjska

41

Goriska

Celje

RogasSka Slatina
Sempeter

Sentjur pri Celju
Velenje

Vojnik

LaSko™

Sol¢ava*

Zgornja savinjska*
Grize*

N
N

P P EPDNEFE ONMDNN

Nova Gorica

N

Prekmurje

Lendava
Ljutomer
Murska Sobota
Radenci*

R 00N

Zasavska

Gorenjska

Hrastnik
Trbovlje
Zagorje
Zasavje*

P RN R

Kranj

Skofja Loka
Trzic¢

SelSka dolina*

P N PP O

Koroska

Dravograd
Slovenj Gradec
Ravne na KoroSkem*

Ljubljana

102
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